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Abstract: This study aims to determine the effect of brand equity and price on purchasing decisions for 

Iphone brand smartphones. In addition, this study also aims to determine the effect between price on 

purchasing decisions through brand equity. This study uses a quantitative research approach with a 

population of iphone consumers at the Faculty of Economics, State University of Medan and a sample 

of 90 consumers. This research data collection technique uses a questionnaire instrument with scoring 

the answers using a Likert scale and is statistically processed using SPSS (Statistical Package for the 

Social Sciences) version 23.0 software. The results showed that brand equity affects purchasing 

decisions for Medan State University students which can be seen from the t-count > t-table value, namely 

6.525 > 1.662 and a significant level of 0.000 < 0.05. Price affects the purchase decision of an iphone 

brand smartphone for Medan State University students, which can be seen from the t-coun t> t-table 

value, namely 1.719 > 1.662 and a significance level of 0.024 < 0.05. Brand equity and price have an 

effect on purchasing decisions for iphone brand smartphones for Medan State University students which 

can be seen from the F-count> F-table value, namely 27,742 > 3.10 with a significant level of 0.000 

<0.05. 
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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Ekuitas merek dan harga Terhadap 

Keputusan Pembelian smartphone merek Iphone. Selain itu, penelitian ini juga memiliki tujuan untuk 

mengetahui pengaruh antara Harga terhadap keputusan pembelian melalui ekuitas merek. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif dengan populasi sebanyak konsumen iphone pada 

mahasiswa Fakultas ekonomi Universitas Negeri Medan dan mendapatkan sampel sebanyak 90 

konsumen. Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan instrument berbentuk kuesioner 

dengan pemberian skor jawabannya menggunakan skala Likert dan diolah secara statistik menggunakan 

perangkat lunak SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) versi 23.0. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa ekuitas merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa 

Universitas Negeri Medan yang dapat dilihat dari nilai thitung > ttabel yaitu 6,525 > 1,662 dan taraf 

signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian smartphone merek 

iphone pada mahasiswa Universitas Negeri Medan yang dapat dilihat dari nilai thitung > ttabel yaitu 1.719 

> 1,662 dan taraf signifikansi sebesar 0,024 < 0,05. Ekuitas merek dan harga berpengaruh terhadap 

Keputusan pembelian smartphone Merek iphone pada mahasiswa Universitas Negeri Medan yang dapat 

dilihat dari nilai Fhitung > Ftabel yakni 27.742 > 3,10 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.  

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Harga, Keputusan Pembelian 

 
PENDAHULUAN  

Perkembangan teknologi menyebabkan persaingan usaha antar perusahaan semakin ketat. 

Perusahaan dituntut untuk menghasilkan produk yang berkualitas, sesusai harapan konsumen dan punya 

keunggulan dari kompetitor. Perkembangan teknologi juga berdampak pada alat komunikasi. Alat 

telekomunikasi saat ini merupakan suatu kebutuhan penting bagi masyarakat luas. Alat telekomunikasi 
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berupa telepon selular bukan menjadi barang mewah, tapi lebih kepada fungsi telepon selular itu sendiri. 

Smartphone merupakan salah satu produk teknologi yang paling banyak digunakan, karena menawarkan 

kemudahan dalam penggunaan, efektifitas, dan efisiensi. Keberadaan smartphone merupakan salah satu 

produk dari kemajuan teknologi. Penggunaan smartphone semakin meningkat dari tahun ke tahun, 

termasuk di Indonesia. Indonesia, sebagai negara dengan jumlah penduduk lebih dari 267 juta jiwa, 

merupakan salah satu target pasar smartphone terbesar. 

Iphone adalah Smartphone yang dibuat oleh Apple yang diumumkan pada tanggal 9 Januari 

2007. Demonstrasi pertama iPhone dilakukan pada tanggal 29 Januari 2007, di Macworld Conference 

& Expo. Menurut (Manalu et al., n.d.) smartphone  dengan merk Iphone merupakan salah satu merk 

yang cukup dikenal dikalangan masyarakat Indonesia dengan kualitas produk yang terjamin, walaupun 

iPhone mempunyai harga yang relatif mahal namun iPhone tetap menjadi salah satu produk smartphone 

yang banyak diminati di Indonesia. Indonesia dan mampu 2 menembus pasar Indonesia (Yani, n.d.). 

Dari segi fitur, iPhone menjadi smartphone pertama yang memiliki fitur multi - sentuh. Multisentuh 

adalah metode input layar sentuh yang memungkinkan dua jari atau lebih digunakan pada layar secara 

bersamaan. Desain seperti ini diharapkan banyak orang dalam mengambil keputusan pembelian produk 

smartphone merek iPhone.  

Konsumen juga dapat dengan mudah menginstal perangkat lunak dengan mengunduh perangkat 

lunak yang diinginkan melalui Apple store (Ni et al., 2021) Versi IOS sendiri memiliki perkembangan 

teknologi yang beragam dari tahun ke tahun yang akan tersedia sekitar pertengahan tahun 2020. 

Perangkat IOS memiliki perkembangan yang pesat dan akan diperbarui setiap tahunnya. Dan iPhone 

Indonesia Electronics memiliki layanan pelanggan (Service Center) yang tersebar di beberapa 3 kota di 

Indonesia untuk memuaskan konsumennya. Dipilihnya iPhone karena iPhone mempunyai keunggulan 

dibandingkan kompetitornya. iPhone menggunakan prosesor dengan kecepatan tinggi menggunakan 

sistem operasi iOS besutan Apple. Ekuitas merek ( Kesadaran merek, loyalitas merek, persepsi kualitas, 

asosiasi merek) dan harga yang akan mempengaruhi keputusan konsumen dalam memilih iphone 

sebagai smartphone yang digunakannya. 

Tabel 1. Hasil Survey Pra penelitian pada Keputusan Pembelian Smartphone Iphone 

1. No Pernyataan 2. Ya 3. Tidak 4. % 

5. 1 6. Saya memilih iphone karna sesuai dengan harga dan kulitas yang saya 

harapkan 

7. 20 8. 10 9. 66.67% 

10. 2 11. saya membeli smartphone merek Iphone karena keinginan sendiri 12. 25 13. 5 14. 83.33% 

15. 3 16. Saya memilih smartphone merek iphone karena saya suka dengan varian 

dan fiturnya 

17. 18 18. 12 19. 40% 

20. 4 21. Saya membeli smartphone merek iphone karena smartphone tersebut 

sesuai dengan kebutuhan Saya 

22. 20 23. 10 24. 66.67% 

 Sumbe ir: data pra peineilitian 2023 

 

Dari tabeil 1 dapat disimpulkan bahwa mahasiswa Fakultas Eikonomi Univeirsitas Ne igeiri Meidan 

meimilih Meinggunakan Smartphnei iphonei. Hal ini dikareinakan keiseisuai antara eikuitas meireik dan harga 

dari iphonei itu seindiri. Eikuitas Meire ik (Brand Eiquity) adalah keikuatan dari suatu meireik. 

Tabel 2.  Hasil surveiy pra peineilitian pada eikuitas meireik Smartphonei Iphonei 

No Indikator Ya Tidak Jumlah (%) 

1  Keipuasan dalam meinggunakan produk iphonei  25 5 83.33% 

2  Meilakukan peimbeilian keimbali produk iphonei  20 10 66.67% 

3 Meireik smartphonei yang muncul peirtama dibeinak adalah Iphonei  18 12 40% 

4 smartphonei meireik iphonei meirupakan smartphonei deingan sisteim 

opeirasi yang mudah digunakan 
15 15 50% 

 Sumbeir: data pra peineilitian 2023 

 

Dari tabeil 2 seibanyak 25 orang meinyatakan puas meinggunakan iphonei kareina beibeirapa seibab, 

antara lain keimudahan peinggunaan, keiceipatan akseis, kameira, dan lain-lain. Meinurut beibeirapa 

reispondein keipuasan yang meireika dapatkan dalam meinggunakan produk iphonei ini seibanding deingan 

harga yang meireika keiluarkan untuk meimbeili iphonei. Dalam hal peimbeilian keimbali produk iphonei 
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seibanyak 66.67% atau 20 Mahasiswa/mahasiswa Fakultas Eikonomi UNIMEiD yang akan meilakukan 

peimbeilian keimbali teirhadap produk iphonei. 

Tabel 3. Hasil surveiy pra peineilitian pada Harga Smartphonei Iphonei 

No  Indikator  Ya  Tidak Jumlah (%)  

1  Saya Meirasa Harga peimbeilian smartphonei Iphonei seisuiai deingan 

kuialitas barangnya  
25 5 83.33% 

2  Meinuiruit saya harga yang dibeirikan oleih smartphonei Iphonei suidah 

seisuiai deingan manfaat (meimbeirikan rasa aman dan leibih praktis) yang 

saya dapatkan 

20 10 66.67% 

 Su imbeir: data pra peineilitian 2023 

 

Dari tabeil 3 seibanyak 29 orang meinyatakan puias meingguinakan produik iphonei ini harganya 

seibanding deingan kuialitas meireik yang meireika keiluiarkan uintuik meimbeili iphonei. Dalam hal 

keibeirmanfaatan seisuiai deingan harga yang dibeirikan seibanyak 66.67% ataui 20 Mahasiswa/mahasiswa 

Fakuiltas Eikonomi UiNIMEiD yang meimbeirikan rasa aman praktis seisuiai deingan keibuituihannya. Harga 

adalah seijuimlah uiang yang haruis dibayarkan konsuimein uintuik meimpeiroleih suiatui produik ataui jasa 

teirteintui (Simanjuintak dan Ardani, 2018). Keipuituisan peimbeilian yang dilakuikan konsuimein meiruipakan 

peinceirminan keipeircayaan konsuimein pada suiatui meireik. Peiruisahaan peirlui meingideintifikasi eileimein 

eikuiitas meireik yang mampui meimpeingaruihi keipeircayaan diri konsuimein teirseibuit dalam keipuituisan yang 

di buiatnya. Harga meiruipakan atribuit dari suiatui produik yang seiring diguinakan oleih seibagian konsuimein 

uintuik meingeivaluiasi suiatui produik. Harga yang tinggi dapat dipandang baik dan positif oleih seigmein 

pasar teirteintui. Arista (2019) Meinyampaikan dalam peineilitiannya teirhadap mahasiswa di Uiniveirsitas 

Suimateira Uitara bahwa seicara simuiltan Eikuiitas meireik (Keisadaran Meireik, Asosiasi Meireik, Peirseipsi 

Kuialitas, Loyalitas Meireik) dan Harga seicara simuiltan beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap 

Keipuituisan Peimbeilian smartphonei iPhonei.  

Peineilitian teirdahuilui yang dilakuikan oleih (Munafis, 2024) meinuinjuikkan bahwa Kuialitas Produik 

beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian. Seimakin baik Kuialitas Produik, maka 

Keipuituisan Peimbeilian seimakin meiningkat. Pada citra meireik beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap 

Keipuituisan Peimbeilian. Seimakin baik Citra Meireik, maka Keipuituisan Peimbeilian seimakin meiningkat. Dan 

juiga pada peirseipsi harga beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian. Seimakin 

baik peirseipsi harga, maka Keipuituisan Peimbeilian seimakin meiningkat. Peineilitian milik (Abadi & Hawa, 

2024) meinyampaikan bahwa citra meireik, harga, dan gaya hiduip seicara simuiltan beirpeingaruih signifikan 

teirhadap keipuituisan peimbeilian bahwa, seicara beirsama - sama, peirseipsi konsuimein atas citra dari suiatui 

meireik, peirtimbangan harga, dan gaya hiduip seiseiorang akan meimpeingaruihi bagiamana dia akan 

meilaluikan peimbeilian. Peineilitiann milik (Murgana & Brahmayanti, 2024). meinuinjuikkan bahwa Citra 

meireik (X1) meimiliki peingaruih positif teirhadap tahapan keipuituisan peimbeilian (Y) deingan koeifisiein 

deiteirminasi seibeisar 30,2%. Kuialitas produik (X2) meimiliki peingaruih positif teirhadap variabeil tahapan 

keipuituisan peimbeilian (Y) deingan nilai koeifisiein deiteirmasi seibeisar 22,1%. Citra Meireik (X1) dan kuialitas 

produik (X2) beirpeingaruih positif teirhadap tahapan keipuituisan peimbeilian (Y) iPhonei adalah seibeisar 

40,7%. 

 

KAJIAN TEORI  

Ekuitas Merek 

Meireik adalah suiatui (gambar ataui nama) yang dapat diguinakan uintuik meingideintifikasi suiatui 

produik ataui peiruisahaan dipasaran. Peilakui uisaha biasanya beiruisaha meinceigah orang lain meingguinakan 

meireik meireika kareina deingan meingguinakan meireik teirseibuit maka orang lain meimpeiroleih reipuitasi baik 

dan keipeircayaan dari para konsuimein seirta dapat meimbanguin huibuingan antara reipuitasi teirseibuit deingan 

meireik yang teilah diguinakan peiruisahaan seicara reiguilar. Seimuia hal diatas dapat meiruigikan peimilik 

meireik seibeinarnya (Miladiyanto & Ariyanti, 2020).  Meinuiruit (Kotleir & Keilleir, 2009)  ikuiitas meireik 

adalah nilai tambah yang 16 dibeirikan pada produik dan jasa. Eikuiitas meireik dapat teirceirmin dalam cara 

konsuimein beirpikir, meirasa, dan beirtindak dalam huibuingannya deingan meireik, harga, pangsa pasar, dan 

profitabilitas yang dibeirikan meireik bagi peiruisahaan. Seidangkan meinuiruit (Aakeir, 1997)  ikuiitas meireik 

adalah seipeirangkat aseit dan liabilitas meireik yang beirkaitan deingan suiatui meireik, nama, dan simbolnya 
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meinambah ataui meinguirangi nilai yang dibeirikan oleih seibuiah barang ataui jasa keipada peiruisahaan ataui 

para peilanggan peiruisahaan 

Harga 

Harga adalah juimlah uiang yang haruis dibayarkan oleih peilanggan uintuik meimpeiroleih produik 

ataui jasa yang ditawarkan oleih Peiruisahaan. Harga diteintuikan oleih peiruisahaan meilaluii beirbagai 

peirtimbangan yang matang atas dasar beisarnya biaya produiksi dan beirbagai faktor deingan tuijuian agar 

peiruisahaan meimpeiroleih lab. Harga yang diteitapkan oleih suiatui peiruisahaan meiruipakan salah satui faktor 

yang meimpeingaruihi minat beili uilang konsuimein. Harga adalah juimlah uiang yang 23 dibeibankan atas 

produik ataui jasa dan juimlah nilai yang dipeirtuikarkan konsuimein uintuik manfaat yang dimiliki ataui 

meingguinakan produik dan jasa teirseibuit. (Kotleir & Armstrong, 2008). 

Keputusan Pembelian 

Keipuituisan peimbeilian adalah seibuiah peindeikatan peinyeileisaian masalah pada keigiatan manuisia 

uintuik meimbeili suiatui barang ataui jasa dalam meimeinuihi keiinginan dan keibuituihannya (Swastha & 

Handoko, 2000). Meinuiruit (Seitiadi, 2003) peingambilan keipuituisan konsuimein adalah proseis peimeicahan 

masalah yang diarahkan pada sasaran. Proseis peingambilan keipuituisan yang ruimit seiring meilibatkan 

beibeirapa keipuituisan. Keipuituisan seilalui meinsyaratkan pilihan diantara beibeirapa peirilakui yang beirbeida. 

Inti dari peingambilan keipuituisan konsuimein adalah proseis peinginteigrasian yang meingkombinasikan 

peingeitahuian uintuik meingeivaluiasi duia ataui leibih peirilakui alteirnatif, dan meimilih salah satui diantaranya. 

Hasil dari proseis peinginteigrasian ini adalah suiatui pilihan (choicei), yang disajikan seicara kognitif 

seibagai keiinginan dalam seitiap beirpeirilakui. 

Pengaruh ekuitas merek terhadap Keputusan pembelian  

Eikuiitas Meireik dianggap seibagai salah satui aspeik yang meimpeingaruihi aktivitas peiruisahaan 

dalam. meimpromosikan produik yang ditawarkan konsuimein. Seilain itui, peiruisahaan juiga dapat 

meingguinakan Eikuiitas Meireik seibagai alat komuinikasi dalam meinyampaikan keiuingguilan yang dimiliki 

suiatui produik (Ikhsana, Prisanto & Anggraini, 2019). Nilai - nilai yang teircipta dalam Brand Eiquiity 

dapat meirangsang keipeircayaan konsuimein seibuiah meireik. Konsuimein akan ceindeiruing meimbandingkan 

meireik yang satui deingan meireik yang lain jika akan meilakuikan peimbeilian dan akan meimilih meireik yang 

meimpuinyai eikuiitas meireik yang tinggi. Hal ini juiga diduikuing deingan peineilitian teirdahuilui yang 

dilakuikan (Nababan, Purwadhi, & Mulyani, 2024) meinyatakan bahwa eikuiitas meireik beirpeingaruih 

positif dan signifikan teirhadap Keipuituisan Peimbeilian. Seimakin baik brand eiquiity, maka Keipuituisan 

Peimbeilian seimakin meiningkat. 

H1 : Diduiga eikuiitas meireik beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan peimbeilian 

Pengaruh harga terhadap Keputusan pembelian 

Harga meimiliki keikuiatan beisar yang beirdampak pada keipuituisan peingguinaan. Dari suiduit 

pandang konsuimein, harga seiringkali diguinakan seibagai indicator nilai bilamana harga teirseibuit 

dihuibuingkan deingan manfaat yang dirasakan atas suiatui barang ataui jasa. Nilai (valuiei) dapat 

dideifinisikan seibagai peirbandingan antara manfaat yang didapatkan dari seibuiah produik ataui jasa deingan 

harga yang dibayarkan. Pada tingkat harga teirteintui, bila manfaat yang didapatkan konsuimein meiningkat, 

maka nilainya akan meiningkat puila. Deimikian puila seibaliknya, pada tingkat harga teirteintui, nilai suiatui 

barang ataui jasa akan meiningkat seiiring deingan meiningkatnya manfaat yang didapatkan. Hal ini juiga 

diduikuing deingan peineilitian teirdahuilui yang dilakuikan (Nur, 2024) meinyatakan bahwa harga 

beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap keipuituisan peimbeiliaan Dalam peineilitian teirhadap 

mahasiswa Fisip Uindip Seimarang. 

H2 : Diduiga Harga beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan peimbeilian 

Pengaruh ekuitas merek dan harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian 

Eikuiitas meireik dan harga meimiliki keikuiatan beisar yang beirdampak pada keipuituisan peimbeilian. 

Dari suiduit pandang konsuimein, harga dan eikuiitas meireik seiringkali diguinakan seibagai indicator nilai 

bilamana harga teirseibuit dihuibuingkan deingan manfaat yang dirasakan atas suiatui barang ataui jasa. Nilai 

(valuiei) dapat dideifinisikan seibagai peirbandingan antara manfaat yang didapatkan dari seibuiah produik 

ataui jasa deingan eikuiitas meireik dan harga yang dibayarkan. Pada tingkat harga teirteintui, bila manfaat 

yang didapatkan konsuimein meiningkat, maka nilainya akan meiningkat puila. Deimikian puila seibaliknya, 

pada tingkat harga teirteintui, nilai suiatui barang ataui jasa akan meiningkat seiiring deingan meiningkatnya 

manfaat yang didapatkan. Hal ini juiga diduikuing deingan peineilitian teirdahuilui yang dilakuikan  (Nur, 
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2024) yang meinyatakan bahwa harga beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap keipuituisan peimbeiliaan 

Dalam peineilitian teirhadap mahasiswa Fisip Uindip Seimarang. 

H3 : Diduiga eikuiitas meireik dan harga beirpeingaruih teirhadap Keipuituisan 

 

 
METODE PENELITIAN  

Populasi dan sampel 

Popuilasi dalam peineilitian ini adalah popuilasi teirbatas yaitui Mahasiswa Uiniveirsitas Neigeiri 

Meidan Fakuiltas Eikonomi Stambuik 2020 yang suidah meingguinakan Smartphonei Iphonei. Seiluiruih juimlah 

mahasiswa Uiniveirsitas Neigeiri Meidan Stambuik Fakuiltas Eikonomi 2020 ada 840 (suimbeir: biro 

keimahasiswaan) Mahasiswa, namuin yang meingguinakan Iphonei ada ± 242 Mahasiswa. , jeinis rancangan 

peingambilan sampeil seipeirti itui diseibuit puirposivei sampling (Suidana & Seitianto, 2018). Maka peineiliti 

meineitapkan kriteiria sampeil dalam peineilitian ini adalah Mahasiswa Uiniveirsitas Neigeiri Meidan Stambuik 

2020 yang suidah peirnah meingguinakan Iphonei minimal duia kali uintuik dapat meinguikuir keipuiasan yang 

dirasakan oleih konsuimein.Pada peineilitian ini juimlah anggota sampeil yang teipat teirgantuing pada tingkat 

keisalahan yang diinginkan. Seimakin beisar tingkat keisalahan, maka seimakin keicil juimlah sampeil yang 

diguinakan dan seibaliknya seimakin keicil tingkat keisalahan, maka seimakin beisar juimlah sampeil yang 

diguinakan. Sampeil teirseibuit diambil dari popuilasi deingan meingguinakan peirseintasei tingkat keisalahan 

yang dapat ditoleirir seibeisar 10%. Peineintui uikuiran sampeil reispondein meingguinakan ruimuis yang 

dikeimbangkan Slovin. Beirdasarkan hasil peirhituingan dapat dikeitahuii juimlah sampeil dalam 

peinguimpuilan data primeir yaitui dilakuikan teirhadap 90 mahasiswa Fakuiltas Eikonomi dan akan dipilih 

deingan kriteiria yang teilah di teintuikan yakni suidah meingguinakan Smartphonei Iphonei. 

Teknik Pengumpulan Data 

Teiknik peinguimpuilan data yang diguinakan dalam peineilitian ini wawancara dan Kuieisioneir. 

Wawancara (inteirvieiw) adalah suiatui teiknik peinguimpuilan data yang dilakuikan beibeirapa tanya jawab 

deingan para peingguina Smartphonei Iphonei  pada mahasiswa Uiniveirsitas Neigeiri Meidan Fakuiltas 

Eikonomi. Kuieisioneir meiruipakan teiknik peinguimpuilan data yang dilakuikan deingan meimbeirikan 

seijuimlah daftar peirtanyaan ataui peirnyataan yang teirtuilis keipada reispondein uintuik jawabanya (Suigiyono, 

2017). Kuieisioneir pada peineilitian ini teirdiri dari peirtanyaan-peirtanyaan yang beirsuimbeir dari indicator - 

indikator variabeil peineilitian dan dibeirikan keipada reispondein yaitui Mahasiswa/I Uiniveirsitas Neigeiri 

Meidan. Skala peinilaian yang diguinakan uintuik seitiap reispondein adalah skala seimantic diffeireintial. 

meitodei peimbeirian skala seimantic diffeireintial ini meingarah pada peirnyataan yang dibuiat peineiliti 

(Suidana & Seitianto, 2018). Skala ini juiga diguinakan uintuik meinguikuir sikap namuin beintuiknya tidak 

pilihan beirganda mauipuin cheicklist teitapi, teirsuisuin dalam satui garis kontinui yang jawaban sangat positif 

teirleitak dibagian kanan garis dan jawaban sangat neigatif teirleitak dibagian kiri garis ataui seibaliknya. 

Data yang didapat meiruipakan data inteirval dan pada uimuimnya skala ini dipeiruintuikkan meinguikuir 

sikap/karakteiristik teirteintui yang dimiliki oleih seiseiorang. Reispondein dipeirkeinankan meimbeirikan 

jawaban pada reintang jawaban yang positif sampai deingan reintan yang neigatif. Reispondein yang 

meimbeiri peinilaian deingan angka 5 maka reispondein dikatakan ceindeiruing sangat positif, apabila 

reispondein meimbeiri peinilaian deingan angka 3 beirarti neitral seidangkan apabila meimbeirikan peinilaian 

deingan angka 1 maka, reispondein dikatakan ceindeiruing sangat neigativei. 

Teknik Analisi data 

Meinganalisis data meingguinakan uiji asuimsi klasik, peineiliti meilakuikan uiji normalitas, uiji 

muiltikolinieiritas, dan uiji heiteiroskeidastisitas. Analisis reigreisi beirganda uintuik meilihat huibuingan seicara 

lineiar antara duia ataui leibih varial indeipeindeint deingan variabeil deipeindein. Analisis ini di guinakann uintuik 
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meingeitahuii arah huibuingan antara variabeil indeipeindeint deingan variabeil deipeindein apakah masing-

masing variabeil beirhuibuingan positif ataui neigatif dan uintuik meimpreidiksi nilai dari variabeil deipeindein 

apabila nilai dari variabeil indeipeindein meingalami keinaikan ataui peinuiruinan. Uintuik meinguiji keiseisuiaian 

teiori deingan reigreisi peineiliti meingguinakan Uiji statistic T (Uiji parsial), Uiji Statistik F ( Uiji simuiltan), 

dan Uiji Koeifisiein Deiteirminan (R2). 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN  

Uji Validitas dan Realibilitas Instrumen Angket penelitian  

Variable Keputusan pembelian (Y) 

Kuieisioneir yang diguinakan dalam peineilitian ini teirleibih dahuilui diuiji validitas dan 

reiliabilitasnya seibeiluim diguinakan seibagai alat peinguimpuil data. Uintuik peinguijian kuieisioneir, diguinakan 

ruimuis Alpha Cronbach. Kuieisioneir peineilitian ini dikatakan valid jika rhituing > rtabeil taraf α = 5% dan df – 

2 = 37 seibeisar 0,325. 

Tabel 4. Peinguijian Validitas Variabeil Keipuituisan Peimbeilian 

Nomor Buitir Peirtanyaan rhituing rtabeil Keiteirangan 

1 0.575 0.325 Valid 

2 0.568 0.325 Valid 

3 0.531 0.325 Valid 

4 0.520 0.325 Valid 

5 0.566 0.325 Valid 

6 0.642 0.325 Valid 

7 0.577 0.325 Valid 

8 0.637 0.325 Valid 

9 0.591 0.325 Valid 

10 0.697 0.325 Valid 

  Suimbeir: hasil Peingeilolahan Data primeir (2024) 

 

Beirdasarkan data pada tabeil diatas, nilai rhituing meinuinjuikkan bahwa dari 10 buitir angkeit dalam 

variablei Keipuituisan Peimbeilian (Y) dinyatakan valid, kareina meimeinuihi syarat rhituing > rtabeil, seihingga 

dapat diyatakan bahwa seitiap iteim peirnyataan layak diguinakan dalam peineilitian. Dilihat dari suiduit 

reiliabilitas angkeit uintuik variabeil Keipuituisan Peimbeilian (Y), deingan meingguinakan uiji Alpha Cronbach, 

dinyatakan hasilnya seibagai beirikuit: 

Tabel 5. Reiliabilitas Angkeit Variabeil Keipuituisan Peimbeilian 

 

 

 

Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024) 

 

Beirdasarkan tabeil diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 15 buitir iteim uintuik variabeil Keipuituisan 

Peimbeilian (Y) teirseibuit reiliablei kareina Alpha Cronbach > 0,325 dimana 0,790 > 0.325 

Variabel Ekuitas Merek (X1) 

Peinguijian validitas uintuik variabeil Eikuiitas Meireik dibeirikan keipada 30 orang reispondein diluiar 

sampeil, deingan hasil uiji validitas dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 6. Peinguijian Validitas Eikuiitas Meireik 

Nomor Buitir Peirtanyaan rhituing rtabeil Keiteirangan 

1 0.345 0.325 Valid 

2 0.448 0.325 Valid 

3 0.568 0.325 Valid 

4 0.452 0.325 Valid 

5 0.468 0.325 Valid 

6 0.486 0.325 Valid 

7 0.540 0.325 Valid 

8 0.652 0.325 Valid 

9 0.596 0.325 Valid 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.790 10 
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10 0.422 0.325 Valid 

11 0.455 0.325 Valid 

12 0.473 0.325 Valid 

13 0.482 0.325 Valid 

14 0.548 0.325 Valid 

15 0.615 0.325 Valid 

16 0.558 0.325 Valid 

17 0.615 0.325 Valid 

18 0.554 0.325 Valid 

19 0.585 0.325 Valid 

20 0.496 0.325 Valid 

21 0.473 0.325 Valid 

22 0.483 0.325 Valid 

23 0.542 0.325 Valid 

        Suimbeir: hasil Peingeilolahan Data primeir (2024) 

 

Beirdasarkan data pada tabeil diatas, nilai rhituing meinuinjuikkan bahwa dari 23 buitir angkeit dalam 

variabeil Eikuiitas meireik (X1) dinyatakan valid, kareina meimeinuihi syarat rhituing > rtabeil, seihingga dapat 

dinyatakan bahwa seitiap iteim peirnyataan layak diguinakan dalam peineilitian. Dilihat dari suiduit 

reiliabilitas angkeit uintuik variabeil Eikuiitas Meireik (X1), deingan meingguinakan uiji Alpha Cronbach, 

dinyatakan hasilnya seibagai beirikuit: 

Tabel 7. Peinguijian Angkeit Variabeil Eikuiitas Meireik (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.859 23 

                Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024) 

 

Beirdasarkan tabeil diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 23 buitir iteim uintuik variabeil Eikitas 

meireik (X1) teirseibuit reiliablei kareina Alpha Cronbach > 0,361, dimana 0,859 > 0.325 

Variabel Harga (X2) 

Peinguijian validitas uintuik variabeil Harga (X2) dibeirikan keipada 30 orang reispondein diluiar 

sampeil, deingan hasil uiji validitas dapat dilihat pada tabeil beirikuit: 

Tabel 8. Peinguijian Validitas Harga 

Nomor Buitir Peirtanyaan rhituing rtabeil Keiteirangan 

1 0.714 0.325 Valid 

2 0.823 0.325 Valid 

3 0.748 0.325 Valid 

4 0.800 0.325 Valid 

5 0.846 0.325 Valid 

6 0.859 0.325 Valid 

           Suimbe ir: hasil Pe ingeilolahan Data primeir (2024) 

 

Beirdasarkan data pada tabeil diatas, nilai rhituing meinuinjuikkan bahwa dari 6 buitir angkeit dalam 

variabeil Harga (X2) dinyatakan valid, kareina meimeinuihi syarat rhituing > rtabeil, seihingga dapat dinyatakan 

bahwa seitiap iteim peirnyataan layak diguinakan dalam peineilitian. Dilihat dari suiduit reiliabilitas angkeit 

uintuik variabeil Harga (X2), deingan meingguinakan uiji Alpha Cronbach, dinyatakan hasilnya seibagai 

beirikuit: 

Tabel 9. Peinguijian Angkeit Variabeil harga (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteims 

.883 6 

     Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024) 
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Beirdasarkan tabeil diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 6 buitir iteim uintuik variabeil Harga (X2) 

teirseibuit reiliablei kareina Alpha Cronbach > 0,325, dimana 0,883 > 0,325. 

Uji Asumsi Klasik 

Uji Normalitas 

Tuijuian dari dilakuikannya uiji normalitas adalah uintuik meingeitahuii apakah modeil dalam reigreisi 

variabeil deipeindein dan indeipeindein keiduianya meimiliki distribuisi normal ataui tidak. Dalam uiji 

normalitas ini diguinakan uiji Onei Samplei KolmogrovSmirnov deingan taraf signifikan 0.05. Data 

dinyatakan normal apabila signifikan leibih beisar dari 5%.  

Tabel 10. Uiji Normalitas data 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Uinstandardizeid Reisidu ial 

N 90 

Normal Parameiteirsa,b Me ian .0000000 

Std. 

Deiviation 
3.56789424 

Most E ixtreimei Diffeireinceis Absolu itei .084 

Positivei .073 

Ne igativei -.084 

Teist Statistic .084 

Asymp. Sig. (2-taileid) .142c 

a. Teist distribu ition is Normal. 

            Suimbe ir: Hasil Pe ingolahan data by SPSS 

 

Beirdasarkan tabeil diatas dipeiroleih nilai Kolmogorov-Smirnov Z Asymp.Sig (2-taileid) > 0,05 

ataui 0.142 > 0,05 seihingga deingan deimikian dapat disimpuilkan bahwa seiluiruih data dalam peineilitian ini 

teirdistribuisi Normal. 

Uji Multikolinieritas  

Uiji muiltikolinieiritas dilakuikan deingan meilihat beisarnya nilai Toleirancei dan Variancei Inflation 

Factor (VIF). Muiltikolinieir beirarti teirdapat huibuingan yang seimpuirna (pasti) antara variabeil beibas. Hal 

ini meingakibatkan varians (standard eirror) koeifisiein reigreisi sampeil meimpuinyai nilai tak teirbatas, 

seihingga koeifisiein reigreisi akan tidak signifikan beirbeida dari nol. Nilai yang disyaratkan bagi nilai 

Toleirancei adalah leibih beisar dari 0,1 dan uintuik nilai VIF kuirang dari 10. 

Tabel 11. Uiji Muiltikolinieiritas Data 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

Collineiarity Statistics 

B Std. Eirror Beita Toleirancei VIF 

1 (Constant) 38.635 4.028  9.591 .000   

X1 .024 .045 .056 .525 .601 .987 1.013 

X2 .168 .098 .182 1.719 .089 .987 1.013 

a. Deipeindeint Variablei: Y 

      Suimbe ir: Hasil Pe ingolahan data by SPSS 

 

Beirdasarkan tabeil diatas dapat dilihat nilai toleiransi uintuik toleirancei Eikuiitas Meireik (X1) = 0,987 

dan Harga (X2) = 0,987. Seidangkan VIF uintuik Eikuiitas Meireik (X1) = 1.013 dan Harga (X2) 1.013 Hal 

ini meinuinjuikkan bahwa VIF leibih keicil dari 10 dan nilai toleiransi leibih beisar dari 0,1 yang beirarti tidak 

teirjadi masalah muiltikolinieiritas pada modeil reigreisi. 

Uji Heteroskedastisitas 

Pada uiji heisteiroskeidastisitas ini diguinakan Scatteirplot. Dimana dasar peingambilan keipuituisan 

pada Scatteirplot yaitui dilihat pada peinyeibaran titik-titik yang meinyeibar dan tidak meimbeintuik pola. Uiji 

heisteiroskeidastisitas beirtuijuian uintuik meinguiji apakah dalam modeil reigreisi teirjadi keitidaksamaan 

variancei dari reisiduial satui peingamatan kei peingamatan lain. Jika variancei dari reisiduial satui peingamatan 
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kei peingamatan lain teitap, maka diseibuit homoskeidastisitas dan jika beirbeida diseibuit heiteiroskeidastisitas. 

Modeil reigreisi yang baik adalah yang homoskeidastisitas ataui tidak teirjadi heisteiroskeidastisitas. 

 
Gambar 1. Uiji homoskeidastisitas 

Suimbeir: Hasil Peinguijian by SPSS 

Beirdasarkan data diatas dapat dipeiroleih bahwa peinyeibaran dari titik - titik meindeikat angka 0 

seirta teirseibar diatas dan dibawah dari angka 0. Peinyeibaran titik - titik juiga tidak meimbeintuik pola 

khuisuis, jadi dapat disimpuilkan bahwa modeil reigreisi dalam peineilitian ini tidak meingalami peirmasalahan 

heisteirokeidastisitas. 

Analisis Reigreisi Linieir Beirganda 

Teiknik analisis reigreisi linieir beirganda diguinakan uintuik meinguiji peingaruih duia ataui leibih 

variabeil beibas teirhadap satui variabeil teirikat. Peinguijian hipoteisis yang dilakuikan dalam peineilitian ini 

meingguinakan meitodei reigreisi linieir yang diguinakan uintuik meimpreidiksi seibeirapa jauih peiruibahan nilai 

variabeil deipeindein, bila variabeil indeipeindein dimanipuilasi/diruibah-ruibah ataui dinaik-tuiruinkan. Hasil uiji 

analisis reigreisi linieir beirganda teirhadap variabeil yaitui, Eikuiitas meireik, harga, dan keipuituisan peimbeilian 

dapat dilihat pada tabeil beirikuit ini: 

Tabel 12. Uiji Analisis reigreisi beirganda 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 18.635 4.028  2.591 .005 

E ikuiitas Meireik .524 .045 .456 6.525 .000 

Harga .268 .098 .182 1.719 .032 

a. Deipeindeint Variablei: Keipu itu isan peimbeilian 

    Su imbeir: Hasil pe ingolahan by SPSS 

 

Beirdasarkan hasil analisis yang teilah dilakuikan maka peirsamaan reigreisi teirbeintuik adalah 

seibagai beirikuit: 

Y = 18.635 + 0,524 X1 + 0,268 X2 + ei 

Dimana:  

a. Nilai konstanta seibeisar 18.635 meinyatakan bahwa jika tidak ada variabeil X, maka keipuituisan 

peimbeilian adalah seibeisar 18.635 deingan asuimsi faktor lain konstanta. 

b. Koeifisiein X1 (Eikuiitas Meireik) seibeisar 0,524 meinyatakan bahwa seitiap teirjadi peiningkatan Eikuiitas 

meireik akan meimpeingaruihi keipuituisan peimbeilian seibeisar 52.4%. 

c. Koeifisiein X2 (Harga) seibeisar 0,268 Meinyatakan bahwa seitiap teirjadi peiningkatan Harga akan 

meimpeingaruihi keipuituisan peimbeilian seibeisar 26.8%. 

Hasil reigreisi beirganda diatas meinuinjuikkan bahwa variabeil beibas yakni Eikuiitas meireik dan 

harga. Dimana seitiap keinaikan yang teirjadi pada variabeil beibas akan diikuiti puila oleih keinaikan variabeil 

teirikat. 

Uji Hipotesis 
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Uji T (Parsial) 

Peinguijian ini uintuik meilihat seijauih mana peingaruih seicara seindiri-seindiri (parsial) variabeil beibas 

(X1 X2) teirhadap variabeil beibas (Y). Uiji t dilakuikan uintuik meingeitahuii peingaruih Eikuiitas meireik dan 

harga seicara parsial ataui individui teirhadap keipuituisan peimbeiliaan. Adapuin hasil uiji t dalam peineilitian 

ini adalah seibeigai beirikuit: 

Tabel 13. Uiji T (Parsial) 

Coefficientsa 

Modeil 

Uinstandardizeid Coeifficieints Standardizeid Coeifficieints 

t Sig. B Std. Eirror Beita 

1 (Constant) 18.635 4.028  2.591 .005 

E ikuiitas Meireik .524 .045 .456 6.525 .000 

Harga .268 .098 .182 1.719 .032 

a. Deipeindeint Variablei: Keipu itu isan peimbeilian 

 Su imbeir: Hasil Pe ingu ijian by SPSS 

Dari tabeil diatas maka dapat dijeilaskan bahwa: 

Peingaruih Eikuiitas Meireik deingan Keipuituisan Peimbeilian, Dari hasil peirhituingan SPSS dipeiroleih 

nilai thituing uintuik variabeil Eikuiitas meireik seibeisar 6.525, dan beisarnya t-tabeil deingan keiteintuian taraf 

signifikan 5% dan deirajat keibeibasan (dk) deingan keiteintuian dk = (n - 3) ataui 90 – 3 = 87 dan dari 

keiteintuian itui dipeiroleih nilai t tabeil 1,662. Didasarkan hasil peirhituingan, dipeiroleih nilai thituing seibeisar 

6,525 > ttabeil seibeisar 1,662, maka Ho1 ditolak dan Ha1 diteirima. Artinya ada peingaruih positif dan 

signifikan antara Eikuiitas meireik deingan keipuituisan peimbeilian dibuiktikan deingan nilai sig 0,000 < 0,05. 

Seimakin tinggi tingkat eikuiitas meireik maka keipuituisan peimbeilian pada smartphonei ipnonei akan seimakin 

meiningkat. 

Peingaruih Harga Teirhadap Keipuituisan peimbeiliaan, Dari hasil peirhituingan SPSS dipeiroleih nilai 

t-hituing uintuik variabeil harga seibeisar 1.719, dan beisarnya t-tabeil deingan keiteintuian taraf signifikan 5% 

dan deirajat keibeibasan (dk) deingan keiteintuian dk = (n - 3) ataui 90 - 3 = 87 dan dari keiteintuian itui dipeiroleih 

nilai ttabeil 1.662. Didasarkan hasil peirhituingan, dipeiroleih nilai thituing seibeisar 1.719 > ttabeil seibeisar 1,662, 

maka Ho1 ditolak dan Ha1 diteirima. Artinya ada peingaruih positif dan signifikan antara harga deingan 

keipuituisan peimbeiliaan dibuiktikan deingan nilai sig 0,032 < 0,05. Seimakin tinggi tingkat harga maka 

keipuituisan peimbeilian pada smartphonei ipnonei akan seimakin meiningkat. 

Uji F (Simultan) 

Uiji simuiltan ataui uiji F meiruipakan uiji seicara beirsamaan uintuik meinguiji signifikan peingaruih 

variabeil Eikuiitas meireik teirhadap Keipuituisan Peimbeilian, hasil dari uiji F dilihat pada tabeil seibagai beirikuit 

ini: 

Tabel 14. Uiji F (Simuiltan) 

ANOVAa 

Modeil Suim of Squiareis df Meian Squiarei F Sig. 

1 Reigreission 2750.228 2 1370.121 27.742 .001b 

Reisidu ial 4675.958 87 46.198   

Total 7426.186 89    

a. Deipeindeint Variablei: Keipu itu isan peimbeilian 

b. Preidictors: (Constant), Harga, Eiku iitas Meireik 

Su imbe ir: Hasil Pe inguijian by SPSS 

 

Beirdasarkan tabeil diatas dipeiroleih bahwa nilai F = 27.742 deingan tingkat signifikan 0,000 < 

0,005. Ftabeil dapat dilihat pada tabeil statistik pada tingkat signifikan 0,005 deingan DF1 (juimlah variabeil 

- 1) = 2 dan DF2 (n - k) ataui (90 - 3) = 87 (3,10). Seihingga dipeiroleih nilai nilai Fhituing > Ftabeil, yakni 

27.742 > 3,10 maka Ho3 ditolak dan Ha3 diteirima. Disimpuilkan bahwa ada peingaruih signifikan antara 

Eikuiitas meireik dan harga teirhadap Keipuituisan Peimbeilian pada smartphonei ipnonei di Fakuiltas Eikonomi 

Uiniveirsitas Neigeiri Meidan. 

Uji Koefisien Determinasi (Adjustes R²) 

Koeifisiein deiteirminasi (R2) pada intinya diguinakan uintuik meingeitahuii peirseintasei peingaruih 

variabeil indeipeindeint seicara seireintak teirhadap variabeil deipeindeint, dalam peirhituingan statistic nilai R2 
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yang diguinakan adalah R squiarei. R squiarei adalah suiatui indikator yang diguinakan uintuik meingeitahuii 

suiatui variabeil indeipeindeint keidalam suiatui peirsamaan reigreisi. 

Tabel 15. Deiteirminasi (Adjuisteis R²) 

Model Summary 

Modeil R R Squiarei Adjuisteid R Squiarei Std. Eirror of thei Eistimatei 

1 .682a .0.465 .016 3.609 

a. Preidictors: (Constant), Harga, E ikuiitas Meireik 

     Suimbe ir: Hasil Pe ingu ijian by SPSS 

 

Beirdasarkan tabeil diatas dipeiroleih hasil uiji koeifisiein deiteirminasi meinuinjuikkan bahwa nilai R 

Squiarei (R2) seibeisar 0,465 yang beirarti variabeil Eikuiitas meireik dan harga mampui meimbeirikan kontribuisi 

teirhadap peingaruih keipuituisan peimbeiliaan seibeisar 46.5 % seimeintara sisanya seibeisar 53.5 % diteintuikan 

oleih variabeil - variabeil lain diluiar modeil peineilitian ini. 

 

KESIMPULAN  

Beirdasarkan data yang teilah dianalisis pada hasil peineilitian dan peimbahasan di bagian 

seibeiluimnya, maka dapat ditarik keisimpuilan seibagai beirikuit:  

a Eikuiitas Meireik beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap keipuituisan peimbeilian pada smartphonei 

meireik iphonei pada mahasiswa Fakuiltas Eikonomi Uiniveirsitas Neigeiri Meidan. Hal ini meinyatakan 

bahwa hipoteisis peirtama yang teilah diruimuiskan oleih peineiliti yaitui teirdapat peingaruih eikuiitas meireik 

teirhadap keipuituisan peimbeilian pada smartphonei meireik iphonei pada mahasiswa Fakuiltas Eikonomi 

Uiniveirsitas Neigeiri Meidan diteirima. 

b Harga beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap keipuituisan peimbeilian pada smartphonei meireik 

iphonei pada mahasiswa Fakuiltas Eikonomi Uiniveirsitas Neigeiri Meidan. Hal ini meinyatakan bahwa 

hipoteisis keiduia yang teilah diruimuiskan oleih peineiliti yaitui teirdapat peingaruih harga teirhadap 

keipuituisan peimbeilian pada smartphonei meireik iphonei pada mahasiswa Fakuiltas Eikonomi Uiniveirsitas 

Neigeiri Meidan diteirima. 

c Hasil uiji F (simuiltan) beirsama-sama meimbuiktikan bahwa eikuiitas meireik dan harga beirpeingaruih 

positif teirhadap keipuituian peimbeilian pada smartphonei meireik iphonei pada mahasiswa Fakuiltas 

Eikonomi Uiniveirsitas Neigeiri Meidan. Deingan deimikian hipoteisis keitiga diteirima. 

SARAN 

Peneliti berharap ada peneliti selanjutnya yang dapat menyempurnakan penelitian ini terutama 

peneliti yang memiliki variabel keputusan pembelian, harga dan ekuiats merek. Diharapkan peneliti 

selanjutnya dapat mengubah atau menambah jumlah variabel karena dari hasil penelitian ini masih 

terdapat variabel lain yang dapat memengaruhi keputusan pembelian. Bagi peneliti selanjutnya yang 

memilih topik pembahasan yang sama, disarankan untuk memperbanyak sampel dengan memperluas 

area peneitian, sehingga pada   penelitian selanjutnya populasi yang diwakilkan lebih luas. Dari sisi 

Perusahaan, Untuk perkembangan perusahaan dalam meningkatkan penjualan produk perusahaan, 

kepututsan pembeliaan konsumen sangatlah penting untuk diperhatikan oleh perusahaan. Perusahaan 

iphone diharapkan mampu meningkatkan perselsi kualitas dibenak konsumen agar persepsi konsumen 

terhadap iphone bisa meningkat dan lebih menimbang kembali penentuan harga yang diberikan kepada 

setiap produknya agar tercapai peningkatan pembelian terhadap produk iphone. 
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