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Abstract: This study aims to determine the effect of brand equity and price on purchasing decisions for
Iphone brand smartphones. In addition, this study also aims to determine the effect between price on
purchasing decisions through brand equity. This study uses a quantitative research approach with a
population of iphone consumers at the Faculty of Economics, State University of Medan and a sample
of 90 consumers. This research data collection technique uses a questionnaire instrument with scoring
the answers using a Likert scale and is statistically processed using SPSS (Statistical Package for the
Social Sciences) version 23.0 software. The results showed that brand equity affects purchasing
decisions for Medan State University students which can be seen from the t-count > t-table value, namely
6.525 > 1.662 and a significant level of 0.000 < 0.05. Price affects the purchase decision of an iphone
brand smartphone for Medan State University students, which can be seen from the t-coun t> t-table
value, namely 1.719 > 1.662 and a significance level of 0.024 < 0.05. Brand equity and price have an
effect on purchasing decisions for iphone brand smartphones for Medan State University students which
can be seen from the F-count> F-table value, namely 27,742 > 3.10 with a significant level of 0.000
<0.05.

Keywords: Brand Equity, Price, Purchase Decisio

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Ekuitas merek dan harga Terhadap
Keputusan Pembelian smartphone merek Iphone. Selain itu, penelitian ini juga memiliki tujuan untuk
mengetahui pengaruh antara Harga terhadap keputusan pembelian melalui ekuitas merek. Penelitian ini
menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif dengan populasi sebanyak konsumen iphone pada
mahasiswa Fakultas ekonomi Universitas Negeri Medan dan mendapatkan sampel sebanyak 90
konsumen. Teknik pengumpulan data penelitian ini menggunakan instrument berbentuk kuesioner
dengan pemberian skor jawabannya menggunakan skala Likert dan diolah secara statistik menggunakan
perangkat lunak SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) versi 23.0. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa ekuitas merek berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa
Universitas Negeri Medan yang dapat dilihat dari nilai thiung > teaner Yaitu 6,525 > 1,662 dan taraf
signifikan sebesar 0,000 < 0,05. Harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian smartphone merek
iphone pada mahasiswa Universitas Negeri Medan yang dapat dilihat dari nilai thiwng > tiabel Yaitu 1.719
> 1,662 dan taraf signifikansi sebesar 0,024 < 0,05. Ekuitas merek dan harga berpengaruh terhadap
Keputusan pembelian smartphone Merek iphone pada mahasiswa Universitas Negeri Medan yang dapat
dilihat dari nilai Friwng > Franel Yakni 27.742 > 3,10 dengan tingkat signifikan 0,000 < 0,05.

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Harga, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi menyebabkan persaingan usaha antar perusahaan semakin ketat.
Perusahaan dituntut untuk menghasilkan produk yang berkualitas, sesusai harapan konsumen dan punya
keunggulan dari kompetitor. Perkembangan teknologi juga berdampak pada alat komunikasi. Alat
telekomunikasi saat ini merupakan suatu kebutuhan penting bagi masyarakat luas. Alat telekomunikasi
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berupa telepon selular bukan menjadi barang mewabh, tapi lebih kepada fungsi telepon selular itu sendiri.
Smartphone merupakan salah satu produk teknologi yang paling banyak digunakan, karena menawarkan
kemudahan dalam penggunaan, efektifitas, dan efisiensi. Keberadaan smartphone merupakan salah satu
produk dari kemajuan teknologi. Penggunaan smartphone semakin meningkat dari tahun ke tahun,
termasuk di Indonesia. Indonesia, sebagai negara dengan jumlah penduduk lebih dari 267 juta jiwa,
merupakan salah satu target pasar smartphone terbesar.

Iphone adalah Smartphone yang dibuat oleh Apple yang diumumkan pada tanggal 9 Januari
2007. Demonstrasi pertama iPhone dilakukan pada tanggal 29 Januari 2007, di Macworld Conference
& Expo. Menurut (Manalu et al., n.d.) smartphone dengan merk Iphone merupakan salah satu merk
yang cukup dikenal dikalangan masyarakat Indonesia dengan kualitas produk yang terjamin, walaupun
iPhone mempunyai harga yang relatif mahal namun iPhone tetap menjadi salah satu produk smartphone
yang banyak diminati di Indonesia. Indonesia dan mampu 2 menembus pasar Indonesia (Yani, n.d.).
Dari segi fitur, iPhone menjadi smartphone pertama yang memiliki fitur multi - sentuh. Multisentuh
adalah metode input layar sentuh yang memungkinkan dua jari atau lebih digunakan pada layar secara
bersamaan. Desain seperti ini diharapkan banyak orang dalam mengambil keputusan pembelian produk
smartphone merek iPhone.

Konsumen juga dapat dengan mudah menginstal perangkat lunak dengan mengunduh perangkat
lunak yang diinginkan melalui Apple store (Ni et al., 2021) Versi 10S sendiri memiliki perkembangan
teknologi yang beragam dari tahun ke tahun yang akan tersedia sekitar pertengahan tahun 2020.
Perangkat 10S memiliki perkembangan yang pesat dan akan diperbarui setiap tahunnya. Dan iPhone
Indonesia Electronics memiliki layanan pelanggan (Service Center) yang tersebar di beberapa 3 kota di
Indonesia untuk memuaskan konsumennya. Dipilihnya iPhone karena iPhone mempunyai keunggulan
dibandingkan kompetitornya. iPhone menggunakan prosesor dengan kecepatan tinggi menggunakan
sistem operasi iOS besutan Apple. Ekuitas merek ( Kesadaran merek, loyalitas merek, persepsi kualitas,
asosiasi merek) dan harga yang akan mempengaruhi keputusan konsumen dalam memilih iphone
sebagai smartphone yang digunakannya.

Tabel 1. Hasil Survey Pra penelitian pada Keputusan Pembelian Smartphone Iphone

No Pernyataan Ya | Tidak %

1 | Saya memilih iphone karna sesuai dengan harga dan kulitas yang saya 20 10 66.67%
harapkan

2 | saya membeli smartphone merek Iphone karena keinginan sendiri 25 |5 83.33%

3 | Saya memilih smartphone merek iphone karena saya suka dengan varian 18 12 40%
dan fiturnya

4 | Saya membeli smartphone merek iphone karena smartphone tersebut 20 10 66.67%
sesuai dengan kebutuhan Saya

Sumber: data pra penelitian 2023

Dari tabel 1 dapat disimpulkan bahwa mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan
memilih Menggunakan Smartphne iphone. Hal ini dikarenakan kesesuai antara ekuitas merek dan harga
dari iphone itu sendiri. Ekuitas Merek (Brand Equity) adalah kekuatan dari suatu merek.

Tabel 2. Hasil survey pra penelitian pada ekuitas merek Smartphone Iphone

No Indikator Ya Tidak | Jumlah (%)
1 Kepuasan dalam menggunakan produk iphone 25 5 83.33%
2 Melakukan pembelian kembali produk iphone 20 10 66.67%
3 Merek smartphone yang muncul pertama dibenak adalah Iphone 18 12 40%
4 smartphone merek iphone merupakan smartphone dengan sistem
. . 15 15 50%
operasi yang mudah digunakan

Sumber: data pra penelitian 2023

Dari tabel 2 sebanyak 25 orang menyatakan puas menggunakan iphone karena beberapa sebab,
antara lain kemudahan penggunaan, kecepatan akses, kamera, dan lain-lain. Menurut beberapa
responden kepuasan yang mereka dapatkan dalam menggunakan produk iphone ini sebanding dengan
harga yang mereka keluarkan untuk membeli iphone. Dalam hal pembelian kembali produk iphone
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sebanyak 66.67% atau 20 Mahasiswa/mahasiswa Fakultas Ekonomi UNIMED yang akan melakukan
pembelian kembali terhadap produk iphone.
Tabel 3. Hasil survey pra penelitian pada Harga Smartphone Iphone

No Indikator Ya | Tidak | Jumlah (%)
1 Sayg Merasa Harga pembelian smartphone Iphone sesuai dengan 25 5 83.33%

kualitas barangnya

2 | Menurut saya harga yang diberikan oleh smartphone Iphone sudah

sesuai dengan manfaat (memberikan rasa aman dan lebih praktis) yang | 20 10 66.67%

saya dapatkan

Sumber: data pra penelitian 2023

Dari tabel 3 sebanyak 29 orang menyatakan puas menggunakan produk iphone ini harganya
sebanding dengan kualitas merek yang mereka keluarkan untuk membeli iphone. Dalam hal
kebermanfaatan sesuai dengan harga yang diberikan sebanyak 66.67% atau 20 Mahasiswa/mahasiswa
Fakultas Ekonomi UNIMED yang memberikan rasa aman praktis sesuai dengan kebutuhannya. Harga
adalah sejumlah uang yang harus dibayarkan konsumen untuk memperoleh suatu produk atau jasa
tertentu (Simanjuntak dan Ardani, 2018). Keputusan pembelian yang dilakukan konsumen merupakan
pencerminan kepercayaan konsumen pada suatu merek. Perusahaan perlu mengidentifikasi elemen
ekuitas merek yang mampu mempengaruhi kepercayaan diri konsumen tersebut dalam keputusan yang
di buatnya. Harga merupakan atribut dari suatu produk yang sering digunakan oleh sebagian konsumen
untuk mengevaluasi suatu produk. Harga yang tinggi dapat dipandang baik dan positif oleh segmen
pasar tertentu. Arista (2019) Menyampaikan dalam penelitiannya terhadap mahasiswa di Universitas
Sumatera Utara bahwa secara simultan Ekuitas merek (Kesadaran Merek, Asosiasi Merek, Persepsi
Kualitas, Loyalitas Merek) dan Harga secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian smartphone iPhone.

Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh (Munafis, 2024) menunjukkan bahwa Kualitas Produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Semakin baik Kualitas Produk, maka
Keputusan Pembelian semakin meningkat. Pada citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian. Semakin baik Citra Merek, maka Keputusan Pembelian semakin meningkat. Dan
juga pada persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Semakin
baik persepsi harga, maka Keputusan Pembelian semakin meningkat. Penelitian milik (Abadi & Hawa,
2024) menyampaikan bahwa citra merek, harga, dan gaya hidup secara simultan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian bahwa, secara bersama - sama, persepsi konsumen atas citra dari suatu
merek, pertimbangan harga, dan gaya hidup seseorang akan mempengaruhi bagiamana dia akan
melalukan pembelian. Penelitiann milik (Murgana & Brahmayanti, 2024). menunjukkan bahwa Citra
merek (X1) memiliki pengaruh positif terhadap tahapan keputusan pembelian (Y) dengan koefisien
determinasi sebesar 30,2%. Kualitas produk (X2) memiliki pengaruh positif terhadap variabel tahapan
keputusan pembelian (YY) dengan nilai koefisien determasi sebesar 22,1%. Citra Merek (X1) dan kualitas
produk (X2) berpengaruh positif terhadap tahapan keputusan pembelian (Y) iPhone adalah sebesar
40,7%.

KAJIAN TEORI
Ekuitas Merek

Merek adalah suatu (gambar atau nama) yang dapat digunakan untuk mengidentifikasi suatu
produk atau perusahaan dipasaran. Pelaku usaha biasanya berusaha mencegah orang lain menggunakan
merek mereka karena dengan menggunakan merek tersebut maka orang lain memperoleh reputasi baik
dan kepercayaan dari para konsumen serta dapat membangun hubungan antara reputasi tersebut dengan
merek yang telah digunakan perusahaan secara regular. Semua hal diatas dapat merugikan pemilik
merek sebenarnya (Miladiyanto & Ariyanti, 2020). Menurut (Kotler & Keller, 2009) kuitas merek
adalah nilai tambah yang 16 diberikan pada produk dan jasa. Ekuitas merek dapat tercermin dalam cara
konsumen berpikir, merasa, dan bertindak dalam hubungannya dengan merek, harga, pangsa pasar, dan
profitabilitas yang diberikan merek bagi perusahaan. Sedangkan menurut (Aaker, 1997) kuitas merek
adalah seperangkat aset dan liabilitas merek yang berkaitan dengan suatu merek, nama, dan simbolnya
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menambah atau mengurangi nilai yang diberikan oleh sebuah barang atau jasa kepada perusahaan atau
para pelanggan perusahaan
Harga

Harga adalah jumlah uang yang harus dibayarkan oleh pelanggan untuk memperoleh produk
atau jasa yang ditawarkan oleh Perusahaan. Harga ditentukan oleh perusahaan melalui berbagai
pertimbangan yang matang atas dasar besarnya biaya produksi dan berbagai faktor dengan tujuan agar
perusahaan memperoleh lab. Harga yang ditetapkan oleh suatu perusahaan merupakan salah satu faktor
yang mempengaruhi minat beli ulang konsumen. Harga adalah jumlah uang yang 23 dibebankan atas
produk atau jasa dan jumlah nilai yang dipertukarkan konsumen untuk manfaat yang dimiliki atau
menggunakan produk dan jasa tersebut. (Kotler & Armstrong, 2008).
Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian adalah sebuah pendekatan penyelesaian masalah pada kegiatan manusia
untuk membeli suatu barang atau jasa dalam memenuhi keinginan dan kebutuhannya (Swastha &
Handoko, 2000). Menurut (Setiadi, 2003) pengambilan keputusan konsumen adalah proses pemecahan
masalah yang diarahkan pada sasaran. Proses pengambilan keputusan yang rumit sering melibatkan
beberapa keputusan. Keputusan selalu mensyaratkan pilihan diantara beberapa perilaku yang berbeda.
Inti dari pengambilan keputusan konsumen adalah proses pengintegrasian yang mengkombinasikan
pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku alternatif, dan memilih salah satu diantaranya.
Hasil dari proses pengintegrasian ini adalah suatu pilihan (choice), yang disajikan secara kognitif
sebagai keinginan dalam setiap berperilaku.
Pengaruh ekuitas merek terhadap Keputusan pembelian

Ekuitas Merek dianggap sebagai salah satu aspek yang mempengaruhi aktivitas perusahaan
dalam. mempromosikan produk yang ditawarkan konsumen. Selain itu, perusahaan juga dapat
menggunakan Ekuitas Merek sebagai alat komunikasi dalam menyampaikan keunggulan yang dimiliki
suatu produk (Ikhsana, Prisanto & Anggraini, 2019). Nilai - nilai yang tercipta dalam Brand Equity
dapat merangsang kepercayaan konsumen sebuah merek. Konsumen akan cenderung membandingkan
merek yang satu dengan merek yang lain jika akan melakukan pembelian dan akan memilih merek yang
mempunyai ekuitas merek yang tinggi. Hal ini juga didukung dengan penelitian terdahulu yang
dilakukan (Nababan, Purwadhi, & Mulyani, 2024) menyatakan bahwa ekuitas merek berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Semakin baik brand equity, maka Keputusan
Pembelian semakin meningkat.
H1 : Diduga ekuitas merek berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
Pengaruh harga terhadap Keputusan pembelian

Harga memiliki kekuatan besar yang berdampak pada keputusan penggunaan. Dari sudut
pandang konsumen, harga seringkali digunakan sebagai indicator nilai bilamana harga tersebut
dihubungkan dengan manfaat yang dirasakan atas suatu barang atau jasa. Nilai (value) dapat
didefinisikan sebagai perbandingan antara manfaat yang didapatkan dari sebuah produk atau jasa dengan
harga yang dibayarkan. Pada tingkat harga tertentu, bila manfaat yang didapatkan konsumen meningkat,
maka nilainya akan meningkat pula. Demikian pula sebaliknya, pada tingkat harga tertentu, nilai suatu
barang atau jasa akan meningkat seiring dengan meningkatnya manfaat yang didapatkan. Hal ini juga
didukung dengan penelitian terdahulu yang dilakukan (Nur, 2024) menyatakan bahwa harga
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembeliaan Dalam penelitian terhadap
mahasiswa Fisip Undip Semarang.
H2 : Diduga Harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian
Pengaruh ekuitas merek dan harga berpengaruh terhadap Keputusan pembelian

Ekuitas merek dan harga memiliki kekuatan besar yang berdampak pada keputusan pembelian.
Dari sudut pandang konsumen, harga dan ekuitas merek seringkali digunakan sebagai indicator nilai
bilamana harga tersebut dihubungkan dengan manfaat yang dirasakan atas suatu barang atau jasa. Nilai
(value) dapat didefinisikan sebagai perbandingan antara manfaat yang didapatkan dari sebuah produk
atau jasa dengan ekuitas merek dan harga yang dibayarkan. Pada tingkat harga tertentu, bila manfaat
yang didapatkan konsumen meningkat, maka nilainya akan meningkat pula. Demikian pula sebaliknya,
pada tingkat harga tertentu, nilai suatu barang atau jasa akan meningkat seiring dengan meningkatnya
manfaat yang didapatkan. Hal ini juga didukung dengan penelitian terdahulu yang dilakukan (Nur,
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2024) yang menyatakan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembeliaan
Dalam penelitian terhadap mahasiswa Fisip Undip Semarang.
H3 : Diduga ekuitas merek dan harga berpengaruh terhadap Keputusan

Ekuitas Merel (3(1) \’
Har*ga (XZ) /

Gambar 1. Model Penelitian

Keputusan Pembelian

METODE PENELITIAN
Populasi dan sampel

Populasi dalam penelitian ini adalah populasi terbatas yaitu Mahasiswa Universitas Negeri
Medan Fakultas Ekonomi Stambuk 2020 yang sudah menggunakan Smartphone Iphone. Seluruh jumlah
mahasiswa Universitas Negeri Medan Stambuk Fakultas Ekonomi 2020 ada 840 (sumber: biro
kemahasiswaan) Mahasiswa, namun yang menggunakan Iphone ada + 242 Mahasiswa. , jenis rancangan
pengambilan sampel seperti itu disebut purposive sampling (Sudana & Setianto, 2018). Maka peneliti
menetapkan kriteria sampel dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Negeri Medan Stambuk
2020 yang sudah pernah menggunakan Iphone minimal dua kali untuk dapat mengukur kepuasan yang
dirasakan oleh konsumen.Pada penelitian ini jumlah anggota sampel yang tepat tergantung pada tingkat
kesalahan yang diinginkan. Semakin besar tingkat kesalahan, maka semakin kecil jumlah sampel yang
digunakan dan sebaliknya semakin kecil tingkat kesalahan, maka semakin besar jumlah sampel yang
digunakan. Sampel tersebut diambil dari populasi dengan menggunakan persentase tingkat kesalahan
yang dapat ditolerir sebesar 10%. Penentu ukuran sampel responden menggunakan rumus yang
dikembangkan Slovin. Berdasarkan hasil perhitungan dapat diketahui jumlah sampel dalam
pengumpulan data primer yaitu dilakukan terhadap 90 mahasiswa Fakultas Ekonomi dan akan dipilih
dengan kriteria yang telah di tentukan yakni sudah menggunakan Smartphone Iphone.
Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini wawancara dan Kuesioner.
Wawancara (interview) adalah suatu teknik pengumpulan data yang dilakukan beberapa tanya jawab
dengan para pengguna Smartphone Iphone pada mahasiswa Universitas Negeri Medan Fakultas
Ekonomi. Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan memberikan
sejumlah daftar pertanyaan atau pernyataan yang tertulis kepada responden untuk jawabanya (Sugiyono,
2017). Kuesioner pada penelitian ini terdiri dari pertanyaan-pertanyaan yang bersumber dari indicator -
indikator variabel penelitian dan diberikan kepada responden yaitu Mahasiswa/l Universitas Negeri
Medan. Skala penilaian yang digunakan untuk setiap responden adalah skala semantic differential.
metode pemberian skala semantic differential ini mengarah pada pernyataan yang dibuat peneliti
(Sudana & Setianto, 2018). Skala ini juga digunakan untuk mengukur sikap namun bentuknya tidak
pilihan berganda maupun checklist tetapi, tersusun dalam satu garis kontinu yang jawaban sangat positif
terletak dibagian kanan garis dan jawaban sangat negatif terletak dibagian Kiri garis atau sebaliknya.
Data yang didapat merupakan data interval dan pada umumnya skala ini diperuntukkan mengukur
sikap/karakteristik tertentu yang dimiliki oleh seseorang. Responden diperkenankan memberikan
jawaban pada rentang jawaban yang positif sampai dengan rentan yang negatif. Responden yang
memberi penilaian dengan angka 5 maka responden dikatakan cenderung sangat positif, apabila
responden memberi penilaian dengan angka 3 berarti netral sedangkan apabila memberikan penilaian
dengan angka 1 maka, responden dikatakan cenderung sangat negative.
Teknik Analisi data

Menganalisis data menggunakan uji asumsi klasik, peneliti melakukan uji normalitas, uji
multikolinieritas, dan uji heteroskedastisitas. Analisis regresi berganda untuk melihat hubungan secara
linear antara dua atau lebih varial independent dengan variabel dependen. Analisis ini di gunakann untuk

This is an open access article distributed under the Creative Commons Attribution 4.0 International License 381



http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/

MANAJEMEN : JURNAL EKONOMI USI VOL. 6 NO. 2 (JULI 2024) EISSN: 2302 - 5964

mengetahui arah hubungan antara variabel independent dengan variabel dependen apakah masing-
masing variabel berhubungan positif atau negatif dan untuk memprediksi nilai dari variabel dependen
apabila nilai dari variabel independen mengalami kenaikan atau penurunan. Untuk menguji kesesuaian
teori dengan regresi peneliti menggunakan Uji statistic T (Uji parsial), Uji Statistik F ( Uji simultan),
dan Uji Koefisien Determinan (R?).

HASIL DAN PEMBAHASAN
Uji Validitas dan Realibilitas Instrumen Angket penelitian
Variable Keputusan pembelian (YY)

Kuesioner yang digunakan dalam penelitian ini terlebih dahulu diuji validitas dan
reliabilitasnya sebelum digunakan sebagai alat pengumpul data. Untuk pengujian kuesioner, digunakan
rumus Alpha Cronbach. Kuesioner penelitian ini dikatakan valid jika rmiwung > Faber taraf a = 5% dan df —
2 = 37 sebesar 0,325.

Tabel 4. Pengujian Validitas Variabel Keputusan Pembelian

Nomor Butir Pertanyaan Ihitung I'tabel Keterangan
1 0.575 0.325 Valid
2 0.568 0.325 Valid
3 0.531 0.325 Valid
4 0.520 0.325 Valid
5 0.566 0.325 Valid
6 0.642 0.325 Valid
7 0.577 0.325 Valid
8 0.637 0.325 Valid
9 0.591 0.325 Valid
10 0.697 0.325 Valid

Sumber: hasil Pengelolahan Data primer (2024)

Berdasarkan data pada tabel diatas, nilai rmiwng menunjukkan bahwa dari 10 butir angket dalam
variable Keputusan Pembelian () dinyatakan valid, karena memenuhi syarat rnitung > rtavel, S€hingga
dapat diyatakan bahwa setiap item pernyataan layak digunakan dalam penelitian. Dilihat dari sudut
reliabilitas angket untuk variabel Keputusan Pembelian (), dengan menggunakan uji Alpha Cronbach,
dinyatakan hasilnya sebagai berikut:

Tabel 5. Reliabilitas Angket Variabel Keputusan Pembelian
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.790 10

Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024)

Berdasarkan tabel diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 15 butir item untuk variabel Keputusan
Pembelian () tersebut reliable karena Alpha Cronbach > 0,325 dimana 0,790 > 0.325
Variabel Ekuitas Merek (X1)
Pengujian validitas untuk variabel Ekuitas Merek diberikan kepada 30 orang responden diluar
sampel, dengan hasil uji validitas dapat dilihat pada tabel berikut:
Tabel 6. Pengujian Validitas Ekuitas Merek

Nomor Butir Pertanyaan Ihitung I'tabel Keterangan
1 0.345 0.325 Valid
2 0.448 0.325 Valid
3 0.568 0.325 Valid
4 0.452 0.325 Valid
5 0.468 0.325 Valid
6 0.486 0.325 Valid
7 0.540 0.325 Valid
8 0.652 0.325 Valid
9 0.596 0.325 Valid
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10 0.422 0.325 Valid
11 0.455 0.325 Valid
12 0.473 0.325 Valid
13 0.482 0.325 Valid
14 0.548 0.325 Valid
15 0.615 0.325 Valid
16 0.558 0.325 Valid
17 0.615 0.325 Valid
18 0.554 0.325 Valid
19 0.585 0.325 Valid
20 0.496 0.325 Valid
21 0.473 0.325 Valid
22 0.483 0.325 Valid
23 0.542 0.325 Valid

Sumber: hasil Pengelolahan Data primer (2024)

Berdasarkan data pada tabel diatas, nilai rhitung menunjukkan bahwa dari 23 butir angket dalam
variabel Ekuitas merek (X1) dinyatakan valid, karena memenuhi syarat rniwung > rtavel, Sehingga dapat
dinyatakan bahwa setiap item pernyataan layak digunakan dalam penelitian. Dilihat dari sudut
reliabilitas angket untuk variabel Ekuitas Merek (Xi), dengan menggunakan uji Alpha Cronbach,
dinyatakan hasilnya sebagai berikut:

Tabel 7. Pengujian Angket Variabel Ekuitas Merek (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.859 23
Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024)

Berdasarkan tabel diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 23 butir item untuk variabel Ekitas
merek (X:) tersebut reliable karena Alpha Cronbach > 0,361, dimana 0,859 > 0.325
Variabel Harga (X2)
Pengujian validitas untuk variabel Harga (X:) diberikan kepada 30 orang responden diluar
sampel, dengan hasil uji validitas dapat dilihat pada tabel berikut:
Tabel 8. Pengujian Validitas Harga

Nomor Butir Pertanyaan Ihitung Itabel Keterangan
1 0.714 0.325 Valid
2 0.823 0.325 Valid
3 0.748 0.325 Valid
4 0.800 0.325 Valid
5 0.846 0.325 Valid
6 0.859 0.325 Valid

Sumber: hasil Pengelolahan Data primer (2024)

Berdasarkan data pada tabel diatas, nilai rhitung menunjukkan bahwa dari 6 butir angket dalam
variabel Harga (X) dinyatakan valid, karena memenuhi syarat rmiwng > ftanel, Sehingga dapat dinyatakan
bahwa setiap item pernyataan layak digunakan dalam penelitian. Dilihat dari sudut reliabilitas angket
untuk variabel Harga (X), dengan menggunakan uji Alpha Cronbach, dinyatakan hasilnya sebagai
berikut:

Tabel 9. Pengujian Angket Variabel harga (X»)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.883 6
Sumber: hasil pengelolaan data primer (2024)
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Berdasarkan tabel diatas, maka dapat dinyatakan bahwa 6 butir item untuk variabel Harga (X2)
tersebut reliable karena Alpha Cronbach > 0,325, dimana 0,883 > 0,325.
Uji Asumsi Klasik
Uji Normalitas

Tujuan dari dilakukannya uji normalitas adalah untuk mengetahui apakah model dalam regresi
variabel dependen dan independen keduanya memiliki distribusi normal atau tidak. Dalam uji
normalitas ini digunakan uji One Sample KolmogrovSmirnov dengan taraf signifikan 0.05. Data
dinyatakan normal apabila signifikan lebih besar dari 5%.

Tabel 10. Uji Normalitas data

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized Residual
N 90
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std.
Deviation 3.56789424
Most Extreme Differences Absolute .084
Positive .073
Negative -.084
Test Statistic .084
Asymp. Sig. (2-tailed) .142°
a. Test distribution is Normal.

Sumber: Hasil Pengolahan data by SPSS

Berdasarkan tabel diatas diperoleh nilai Kolmogorov-Smirnov Z Asymp.Sig (2-tailed) > 0,05
atau 0.142 > 0,05 sehingga dengan demikian dapat disimpulkan bahwa seluruh data dalam penelitian ini
terdistribusi Normal.

Uji Multikolinieritas
Uji multikolinieritas dilakukan dengan melihat besarnya nilai Tolerance dan Variance Inflation
Factor (VIF). Multikolinier berarti terdapat hubungan yang sempurna (pasti) antara variabel bebas. Hal
ini mengakibatkan varians (standard error) koefisien regresi sampel mempunyai nilai tak terbatas,
sehingga koefisien regresi akan tidak signifikan berbeda dari nol. Nilai yang disyaratkan bagi nilai
Tolerance adalah lebih besar dari 0,1 dan untuk nilai VIF kurang dari 10.
Tabel 11. Uji Multikolinieritas Data

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF

1 (Constant) 38.635 4.028 9.591 .000

X .024 .045 .056 525 .601 987 1.013

Xs .168 .098 1821 1.719 .089 987 1.013
a. Dependent Variable: Y

Sumber: Hasil Pengolahan data by SPSS

Berdasarkan tabel diatas dapat dilihat nilai toleransi untuk tolerance Ekuitas Merek (X1) = 0,987
dan Harga (X2) = 0,987. Sedangkan VIF untuk Ekuitas Merek (X;) = 1.013 dan Harga (X2) 1.013 Hal
ini menunjukkan bahwa VIF lebih kecil dari 10 dan nilai toleransi lebih besar dari 0,1 yang berarti tidak
terjadi masalah multikolinieritas pada model regresi.

Uji Heteroskedastisitas

Pada uji hesteroskedastisitas ini digunakan Scatterplot. Dimana dasar pengambilan keputusan
pada Scatterplot yaitu dilihat pada penyebaran titik-titik yang menyebar dan tidak membentuk pola. Uji
hesteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi terjadi ketidaksamaan
variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan lain. Jika variance dari residual satu pengamatan
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ke pengamatan lain tetap, maka disebut homoskedastisitas dan jika berbeda disebut heteroskedastisitas.
Model regresi yang baik adalah yang homoskedastisitas atau tidak terjadi hesteroskedastisitas.

Scatterplot
Dependent Variable: Abs_RES

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Gambar 1. Uji homoskedastisitas
Sumber: Hasil Pengujian by SPSS
Berdasarkan data diatas dapat diperoleh bahwa penyebaran dari titik - titik mendekat angka 0
serta tersebar diatas dan dibawah dari angka 0. Penyebaran titik - titik juga tidak membentuk pola
khusus, jadi dapat disimpulkan bahwa model regresi dalam penelitian ini tidak mengalami permasalahan
hesterokedastisitas.
Analisis Regresi Linier Berganda
Teknik analisis regresi linier berganda digunakan untuk menguji pengaruh dua atau lebih
variabel bebas terhadap satu variabel terikat. Pengujian hipotesis yang dilakukan dalam penelitian ini
menggunakan metode regresi linier yang digunakan untuk memprediksi seberapa jauh perubahan nilai
variabel dependen, bila variabel independen dimanipulasi/dirubah-rubah atau dinaik-turunkan. Hasil uji
analisis regresi linier berganda terhadap variabel yaitu, Ekuitas merek, harga, dan keputusan pembelian
dapat dilihat pada tabel berikut ini:
Tabel 12. Uji Analisis regresi berganda

Coefficients?®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1| (Constant) 18.635 4.028 2.591 .005

Ekuitas Merek .524 .045 456 6.525 .000

Harga 268 .098 182 1.719 .032
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Sumber: Hasil pengolahan by SPSS

Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan maka persamaan regresi terbentuk adalah

sebagai berikut:

Y =18.635 + 0,524 X; + 0,268 X + e

Dimana:

a. Nilai konstanta sebesar 18.635 menyatakan bahwa jika tidak ada variabel X, maka keputusan
pembelian adalah sebesar 18.635 dengan asumsi faktor lain konstanta.

b. Koefisien X; (Ekuitas Merek) sebesar 0,524 menyatakan bahwa setiap terjadi peningkatan Ekuitas
merek akan mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 52.4%.

c. Koefisien X, (Harga) sebesar 0,268 Menyatakan bahwa setiap terjadi peningkatan Harga akan
mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 26.8%.

Hasil regresi berganda diatas menunjukkan bahwa variabel bebas yakni Ekuitas merek dan
harga. Dimana setiap kenaikan yang terjadi pada variabel bebas akan diikuti pula oleh kenaikan variabel
terikat.

Uji Hipotesis
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Uji T (Parsial)
Pengujian ini untuk melihat sejauh mana pengaruh secara sendiri-sendiri (parsial) variabel bebas
(X1 Xy) terhadap variabel bebas (Y). Uji t dilakukan untuk mengetahui pengaruh Ekuitas merek dan
harga secara parsial atau individu terhadap keputusan pembeliaan. Adapun hasil uji t dalam penelitian
ini adalah sebegai berikut:
Tabel 13. Uji T (Parsial)

Coefficients®
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1| (Constant) 18.635 4.028 2.591 .005
Ekuitas Merek .524 .045 456 6.525 .000
Harga 268 .098 82| 1.719 .032
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Sumber: Hasil Pengujian by SPSS

Dari tabel diatas maka dapat dijelaskan bahwa:

Pengaruh Ekuitas Merek dengan Keputusan Pembelian, Dari hasil perhitungan SPSS diperoleh
nilai thiung UNtuk variabel Ekuitas merek sebesar 6.525, dan besarnya t-tabel dengan ketentuan taraf
signifikan 5% dan derajat kebebasan (dk) dengan ketentuan dk = (n - 3) atau 90 — 3 = 87 dan dari
ketentuan itu diperoleh nilai t tabel 1,662. Didasarkan hasil perhitungan, diperoleh nilai thiung Sebesar
6,525 > twhe Sebesar 1,662, maka Hol ditolak dan Hal diterima. Artinya ada pengaruh positif dan
signifikan antara Ekuitas merek dengan keputusan pembelian dibuktikan dengan nilai sig 0,000 < 0,05.
Semakin tinggi tingkat ekuitas merek maka keputusan pembelian pada smartphone ipnone akan semakin
meningkat.

Pengaruh Harga Terhadap Keputusan pembeliaan, Dari hasil perhitungan SPSS diperoleh nilai
t-hitung untuk variabel harga sebesar 1.719, dan besarnya t-tabel dengan ketentuan taraf signifikan 5%
dan derajat kebebasan (dk) dengan ketentuan dk = (n - 3) atau 90 - 3 = 87 dan dari ketentuan itu diperoleh
nilai twne 1.662. Didasarkan hasil perhitungan, diperoleh nilai thiung Sebesar 1.719 > tine Sebesar 1,662,
maka Hol ditolak dan Hal diterima. Artinya ada pengaruh positif dan signifikan antara harga dengan
keputusan pembeliaan dibuktikan dengan nilai sig 0,032 < 0,05. Semakin tinggi tingkat harga maka
keputusan pembelian pada smartphone ipnone akan semakin meningkat.

Uji F (Simultan)

Uji simultan atau uji F merupakan uji secara bersamaan untuk menguji signifikan pengaruh

variabel Ekuitas merek terhadap Keputusan Pembelian, hasil dari uji F dilihat pada tabel sebagai berikut

nt:
Tabel 14. Uji F (Simultan)
ANOVA*
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1| Regression 2750.228 2 1370.121 27.742 .001°
Residual 4675.958 87 46.198
Total 7426.186 89
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian
b. Predictors: (Constant), Harga, Ekuitas Merek

Sumber: Hasil Pengujian by SPSS

Berdasarkan tabel diatas diperoleh bahwa nilai F = 27.742 dengan tingkat signifikan 0,000 <
0,005. Fune dapat dilihat pada tabel statistik pada tingkat signifikan 0,005 dengan DF1 (jumlah variabel
- 1) =2 dan DF2 (n - k) atau (90 - 3) = 87 (3,10). Sehingga diperoleh nilai nilai Friung > Fraver, Yakni
27.742 > 3,10 maka Ho3 ditolak dan Ha3 diterima. Disimpulkan bahwa ada pengaruh signifikan antara
Ekuitas merek dan harga terhadap Keputusan Pembelian pada smartphone ipnone di Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Medan.
Uji Koefisien Determinasi (Adjustes R?)

Koefisien determinasi (R?) pada intinya digunakan untuk mengetahui persentase pengaruh
variabel independent secara serentak terhadap variabel dependent, dalam perhitungan statistic nilai R?
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yang digunakan adalah R square. R square adalah suatu indikator yang digunakan untuk mengetahui
suatu variabel independent kedalam suatu persamaan regresi.

Tabel 15. Determinasi (Adjustes R?)

Model Summary

Model R R Square | Adjusted R Square | Std. Error of the Estimate
1 6823 .0.465 .016 3.609
a. Predictors: (Constant), Harga, Ekuitas Merek
Sumber: Hasil Pengujian by SPSS

Berdasarkan tabel diatas diperoleh hasil uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa nilai R
Square (R?) sebesar 0,465 yang berarti variabel Ekuitas merek dan harga mampu memberikan kontribusi
terhadap pengaruh keputusan pembeliaan sebesar 46.5 % sementara sisanya sebesar 53.5 % ditentukan
oleh variabel - variabel lain diluar model penelitian ini.

KESIMPULAN
Berdasarkan data yang telah dianalisis pada hasil penelitian dan pembahasan di bagian
sebelumnya, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut:

a Ekuitas Merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada smartphone
merek iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan. Hal ini menyatakan
bahwa hipotesis pertama yang telah dirumuskan oleh peneliti yaitu terdapat pengaruh ekuitas merek
terhadap keputusan pembelian pada smartphone merek iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Medan diterima.

b Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada smartphone merek
iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Medan. Hal ini menyatakan bahwa
hipotesis kedua yang telah dirumuskan oleh peneliti yaitu terdapat pengaruh harga terhadap
keputusan pembelian pada smartphone merek iphone pada mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Negeri Medan diterima.

¢ Hasil uji F (simultan) bersama-sama membuktikan bahwa ekuitas merek dan harga berpengaruh
positif terhadap keputuan pembelian pada smartphone merek iphone pada mahasiswa Fakultas
Ekonomi Universitas Negeri Medan. Dengan demikian hipotesis ketiga diterima.

SARAN

Peneliti berharap ada peneliti selanjutnya yang dapat menyempurnakan penelitian ini terutama
peneliti yang memiliki variabel keputusan pembelian, harga dan ekuiats merek. Diharapkan peneliti
selanjutnya dapat mengubah atau menambah jumlah variabel karena dari hasil penelitian ini masih
terdapat variabel lain yang dapat memengaruhi keputusan pembelian. Bagi peneliti selanjutnya yang
memilih topik pembahasan yang sama, disarankan untuk memperbanyak sampel dengan memperluas
area peneitian, sehingga pada penelitian selanjutnya populasi yang diwakilkan lebih luas. Dari sisi

Perusahaan, Untuk perkembangan perusahaan dalam meningkatkan penjualan produk perusahaan,

kepututsan pembeliaan konsumen sangatlah penting untuk diperhatikan oleh perusahaan. Perusahaan

iphone diharapkan mampu meningkatkan perselsi kualitas dibenak konsumen agar persepsi konsumen
terhadap iphone bisa meningkat dan lebih menimbang kembali penentuan harga yang diberikan kepada
setiap produknya agar tercapai peningkatan pembelian terhadap produk iphone.
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