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ABSTRACT

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) face obstacles in financial reporting
according to standards, do not know how much pure profit is obtained, lack of
understanding of basic knowledge of financial records, lack of understanding of
Android-based financial applications, and difficulty in obtaining financing from
institutions. The purpose of this community service is to increase understanding of
Tiktok Digital Content knowledge in business development and the ability to compile
an Android - based cash book. Community service involves MSME actors who are
members of the CU Hatirongga Pematangsiantar cooperative as objects of assistance
and training. The method used in the training is an online method, indirect face – to -
face and mentoring, namely by analyzing and problem solving. Materials for making
tiktok accounts and android-based cash books are presented with lectures, training,
questions and answers, demonstrations, and online case resolution. The material is
made in a simple and attractive way so that the content of tiktok and android-based
cashbooks can be understood by MSMEs, members of the CU Hatirongga
Pematangsiantar cooperative. Furthermore, the recording process begins with
examples of simple transactions that are usually carried out through the SI APIK
application, an android application issued by Bank Indonesia. The results of the
training and assistance in the creation of tiktok content and cashbooks through this
android-based application are expected to run well
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PENDAHULUANTeknologi seperti kebutuhan yang tidak dapat dijauhkan darimasyarakat.Manfaat teknologi informasi tidak hanya untuk meningkatkankegiatan operasional kerja saja, tetapi juga memberikan keuntungan dannilai tambah bagi perusahaan atau lembaga tersebut. Berdasarkan hasilstudi Polling Indonesia yang bekerjasama dengan Asosiasi PenyelenggaraJasa Internet Indonesia (APJII) mendapatkan bahwa sebanyak 171,17 jutajiwa atau bila dipresentasekan sekitar 64,8% penduduk Indonesiamerupakan pengguna Internet. Angka yang sangat besar ini tentunya
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membuat masyarakat Indonesia mengalami perubahan budaya dalambermedia saat ini, karena tentunya terdapat peralatan dan prosedur baruyang akan diadaptasi oleh masyarakat itu sendiri dalam penggunaannya.

Gambar 1. Rangking Aplikasi di Internet (Hootsuite dan Social, 2021)
Di tahun 2020, sosial media di Indonesia yang mengalamiperkembangan pesat hingga menjadi budaya populer adalah aplikasi TiktokTabel 1. Tiktok bukanlah sosial media yang baru di Indonesia, sejak 2018Tiktok sudah mulai masuk akan tetapi diblokir oleh Kementrian Komunikasidan Informatika dengan alasan Tiktok memproduksi konten negatif yangburuk bagi kalangan anak – anak. Setelah dua tahun di blokir, kini Tiktokmenjadi trend baru dan budaya populer yang digemari masyarakat.Perkembangan suatu budaya populer saat ini di Indonesia sangat besarperan generasi millennial, karena para millennial sangat aktif dan intensdengan teknologi baru, salah satunya adalah aplikasi Tik Tok yang banyak digunakan generasi millennial di Indonesia dan menjadikannya budayapopuler di Indonesia.Rendahnya pencapaian penyaluran serta pembayaran kredit di CU,Hatirongga menjadi kendala koperasi. Alasan tidak jalannya usaha membuatpembayaran angsuran menjadi rendah. Berbagai anggota yang memilikiusaha dibidang parawisata (daerah Tigaras), Perdagangan (sentra usahakolang - kaling di Batu 20, Simalungun) dan beberapa anggota yangmemiliki jualan online yang tersebar di daerah Sidamanik, Saribudolok danSindar Raya.Untuk itu perlu peningkatan kapasitas para anggota yang
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memiliki usaha untuk bisa mampu melewati masa Pandemic Covid19.Banyak masyarakat yang menghabiskan banyak waktu dirumah sehinggaintensitas internet juga meningkat. Tak hanya itu, peran bisnis juga mulaimemasuki Tiktok. Hal tersebut dibuktikan oleh banyaknya iklan yang mulaibermunculan serta online shop yang mulai memasarkan produknya melaluikonten Tiktok. Pemanfaatan digital content tersebut tak sedikit yangmembuat produknya laku di pasaran.Disamping permasalahan pemasaran usaha, bahwa anggota CU belumada yang memiliki laporan keuangan bahkan pencatatan pembukuan. Yangdilakukan adalah penyimpanan uang penjualan yang kemudian sisa uangdipergunakan untuk membeli bahan baku atau barang dagang. Padaumumnya tidak ada pemisahan uang penjualan dari usaha dengan uangpribadi. Hal ini terjadi karena usaha dikelola sendiri dan uang yang ada darihasil penjualan dipergunakan juga untuk kebutuhan sehari - sehari bagikeluarga. Dari adanya permasalahan yang dihadapi tersebut maka perlupembuatan sistem pencatatan transaksi untuk menghasilkan laporankeuangan yang akurat dan tersusun. Pembuatan sistem tersebut dibuatdengan bantuan pemanfaatan aplikasi berbasis android yang tersedia pada
Playstore. Sistem berbasis android tersebut dapat mempermudahpencatatan laporan keuangan masing-masing anggota CU. Hatirongga.Untuk memudahkan dalam pengimplementasian kegiatan, makadiperlukan strategi pelatihan dengan model in service learning yaitu modelpelatihan yang mengintegrasikan layanan secara penuh kepada pesertadengan instruksi dan refleksi untuk memperkaya pengalaman belajar,tanggungjawab peserta dan memperkuat kerjasama kelompok. Dalam halini akan dilakukan kegiatan dengan konsep mix metode antara online danoffline. Untuk kegiatan pelatihan berupa pemaparan konsep keilmuandilakukan secara online dengan bantuan aplikasi Zoom Meeting sedangkanuntuk pembuatan konten video dan pembuatan akun akan dilakukan secaraoffline dengan membuat klinik konsultasi kepada para peserta di kantor CU.Hatirongga Siantar dengan tetap memperlakukan kebijakan protokolerkesehatan1. Tujuan, Manfaat, dan Dampak yang DiharapkanTujuan dari program pengabdian masyarakat adalah
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a. Untuk membantu tercapainya visi dan misi Lembaga pengabdianMasyarakat USI serta Visi dan misi Universitas Simalungun di bidangpengabdian masyarakatb. Terwujudnya kegiatan yang mampu memberikan solusi terhadappermasalahan nyata yang dihadapi masyarakat, bangsa, negara, danumat manusia; danb. Terwujudnya Tri Dharma Perguruan tinggi para dosen dalam kegiatanpengaplikasian kegiatan pendidikan dan penelitian ke dalam kegiatanpengabdian masyarakatSetiap kegiatan yang dilakukan diharapkan akan memberikan manfaat,demikian juga halnya kegiatan pengabdian kepada masyarakat yangdiselenggarakan. Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini diharapkandapat meningkatkan kesadaran pelaku usaha anggota CU. Hatirongga untukmemanfaatkan media content digital seperti tiktok dalam melakukanpromosidan pentingya melakukan pembukuan sederhana denganmemanfaatkan pembukuan secara online berbasis android pada aplikasiyang ada di Playstore. Disamping itu dengan kegiatan pengabdian kepadamasyarakat ini akan merubah paradigma tentang arti pentingnya onlinesystem terutama dalam pandemic covid-19.2. Target LuaranProgram Pengabdian Masyarakat PKM ini khalayak sasarannya adalahanggota CU. Hatirongga yang merupakan masyarakat yang produktif secaraekonomis (masyarakat biasa) namun mengalami gangguan akibat pandemiccovid 19.Jumlah mitra ini ditetapkan dengan mempertimbangkan efisiensidan intensitas pelaksanaan program Mitra. Jenis permasalahan yangditangani dalam program IbM meliputi aspek produksi dan manajemenkomunikasi pemasaran. Aspek produksi dengan melatih anggota memilikiakun tiktok, pembuatan konten video di tiktok sedangkan manajemen usahadengan mengadakan kerjasama dengan CU. Hatirongga dalam manajemenpola iklan yang terintegrasi kedalam media sosial seperti facebook. Adapunperubahan pasca PKM yang diharapkan adalah sebagai berikut :
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Tabel 1. Perbandingan Sebelum dan Sesudah Kegiatan PKM
No Unsur Pra PKM Pasca PKM1 Akun di tiktok Belum memilikiakun Telah memiliki akun2 Konten videopromosi Belum memilikiakun Memiliki konten menariktentang video iklan3 Konten pemilihanmusic dan lagu Memahami lagu Bisa memilih lagu yangsesuai dengan konten videoiklan4 Iklan offline Promosi semakin mudahdan viral5 Buku KasBerbasis Android Belum memilikiPembukuaan Sudah menggunakan BukuKas Berbasis Androiddalam penyusunan laporankeuangan sederhana

Dalam kegiatan komunikasi pemasaran memerlukan adanya suatukonsep pemasaran.Menurut Kotler dan Armstrong (2011), ada empat fungsikonsep pemasaran yang dikenal dengan 4P antara lain product, price, place,dan promotion. Promotion atau promosi bisa dilakukan dengan caramelakukan kegiatan iklan secara online khususnya pada media sosial.Tiktok merupakan salah satu media sosial sebagai tempat kegiatanpemasaran dalam memberikan informasi persuasif yang menarik mengenaiproduk yang ditawarkan oleh penjual ataupun produsen. Aktivitas ini dapatdilakukan secara langsung atau melalui pihak yang menjadi perantara yangdapat mempengaruhi pembelian. Tujuan dari promosi adalah untukmengidentifikasi dan menarik konsumen baru, menginformasikan adanyaproduk baru, meningkatkan jumlah konsumen, memberitahukan kepadakonsumen tentang adanya pengembangan dan peningkatan kualitas produkyang ditawarkan, mengajak konsumen untuk mendatangi tempat atau lokasipenjualan produk, serta memberikan motivasi kepada konsumen agarmemilih dan membeli produk yang ditawarkan.Media sosial dapat menghasilkan konten cakupan berbagai macaminformasi online yang dibuat, disebarluaskan, serta kemudian digunakanoleh konsumen dengan tujuan untuk saling berbagi informasi mengenaimerek, produk, isu, dan layanan (Xiang dan Gretzel, 2010). Lalu kemudianmedia sosial yang sifatnya dibangun secara sosial, sehingga terbiasa
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mencakup banyak sekali hyperlink yang nantinya mempengaruhi tingkatatau peringkat pada hasil pencarian (Xiang dan Gretzel, 2010). Perananmedia sosial sangat penting dalam mempengaruhi pendapat dan perilakuindividu (Zhou dan Wang, 2014). Media sosial dapat dijadikan sebagaisarana untuk membangun kepedulian, kesadaran, serta sarana memasarkansuatu produk melalui online shop (Aprilya, 2017). Instagram dapat jugasebagai alat komunikasi dan bisnis (Bevins, 2014), Kwik dan Yazdanifard,Sebagai alat mempromosikan merek dan mempertahankan hubungandengan konsumen, karena melalui media sosial tersebut individu dapatberinteraksi dengan individu lainnya untuk membicarakan merek atau akunInstagram yang mereka follow (Lavoie, 2015).Pemasaran digital adalah sesuatu yang terus mengalamiperkembangan dan terus tumbuh dan menyebar dalam proses yang telahdijalankan oleh organisasi selama beberapa dekade. Pemasaran digitalmerupakan bagian dari hampir setiap keputusan bisnis, mulai daripengembangan produk dan penetapan harga hingga hubungan masyarakat.Revolusi media sosial sepenuhnya telah mengubah internet dan perilakukonsumen. Hal tersebut bisa dilihat dari beberapa perusahaan yang lebihmemilih memasang spanduknya di situs web dan perusahaan yang mulaimemikirkan mengenai strategi pemasaran dengan menggunakan mesinpencarian (Kingsnorth, 2016). Pemasaran digital juga dapat diartikansebagai kegiatan pemasaran, termasuk branding yang menggunakanberbagai media berbasis web, seperti blog, situs web, email, maupunjaringan sosial yang lain (Sanjaya dan Tarigan, 2009). Kehadiran pemasarandigital disebabkan oleh kemajuan teknologi dengan Web 2.0 yang dibarengidengan semakin berkembangnya mobile technology (Kasali, 2011).Selain itu, strategi pemasaran digital juga merupakan langkah pertamayang penting untuk memahami keadaan pasar digital yang terusberkembang dan berkaitan dengan bisnis yang sedang dijalankan, sertabagaimana hal tersebut mempengaruhi hubungan antara bisnis denganpelanggan (Ryan dan Jones, 2009). Menurut Aditya (2015), strategipemasaran digital memberikan pengaruh hingga sebesar 78% terhadapkeunggulan bersaing usaha kecil dalam memasarkan produknya. Kerap kaliterjadi, kemajuan teknologi yang terjadi saat ini membuat beberapa pelakubisnis tergoda untuk menunjukkan canggihnya teknologi yang merekamiliki tanpa mau melihat apa yang diminta oleh pasar. Secara luas
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diperdebatkan faktor apa yang menentukan motivator dan kontributor dibalik sesuatu yang menjadi viral. Faktor yang diketahui berkontribusiadalah: keterikatan emosional pada konten, baik konten positif maupunnegatif, serta faktor intrinsik dan ekstrinsik (Zhao dan Renard, 2018).Tiktok berbeda dari aplikasi lainnya. Video Tiktok lebih Populer diInstagram, karena pada Instagram, pengguna cenderung mengunggah fotoatau video pilihan terbaik untuk menjaga estetika profil. Sedangkan diTiktok, pengguna akan lebih fokus mengunggah konten video yang dibuatsecara singkat dan menghibur (Pratama, 2020). Kemudian, Ruth danCandraningrum (2020), menunjukkan bahwa alasan utama remajamenggunakan Tiktok sebagai trend masa kini adalah untuk memenuhikebutuhan interaksi sosial serta sarana untuk mengekspresikan diri danpendapat melalui konten berupa video.Pengertian dari kas menurut Wasiyanti (2017), “kas adalah asetperusahaan yang terdiri dari uang logam, uang kertas, cek dan money
orders.Termasuk sebagai unsur kas adalah uang yang ada di tangan ataudalam deposito di bank atau Lembaga deposito lainnya.” Pengertianpengeluaran kas menurut Soemarso (2014), merupakan suatu transaksi yagmenimbulkan berkurangnya saldo kas dan bank milik perusahaan yangterjadi karena ada transaksi pembelian tunai, untuk membayar utang danhasil dari transaksi yang menyebabkan berkurangnya kas. Dari adanyapermasalahan yang dihadapi anggota CU. Hatirongga bahwa belum ada padasistem pencatatan laporan keuangan, maka perlu pembuatan sistempencatatan transaksi untuk menghasilkan laporan keuangan yang akuratdan tersusun.Pembuatan sistem tersebut dibuat berbasis android(Purnomowati dan Asrihapsari, 2018). Sistem berbasis android tersebutdapat mempermudah pencatatan laporan keuangan yang akan disusun.Sistem berbasis android hanya dapat dilakukan oleh satu pengguna,sehingga dapat langsung mengetahui hasil laporan keuangan. Sehingga padaera digital ini, pemilik usaha dapat menghasilkan informasi dari pembuatanlaporan keuangan dengan mudah dikerjakan secara efektif
METODE PELAKSANAANStrategi kegiatan ini dilakukan dengan memberikan program pelatihanlewat training online ada beberapa hal yang perlu diperhatikan sehinggaprogram pelatihan bisa berjalan dengan optimal :
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a. Mempersiapkan materi, dimana dengan materi yang berkualitas baikitu modul, slide, form evaluasi harus dipersiapkan dengan baik,sehingga bisa membuat program pelatihan yang terstruktur danbermanfaat.b. Tim yang bertugas, baik itu moderator, fasilitator dan trainer harusmemahami tugas nya dengan baik dan memastikan bahwa koneksi ditempat masing-masing dapat berjalan dengan optimal dan baik.c. Mempelajari media dan fitur - fitur yang digunakan, tidak hanyamenggunakan alat media conference saja, Namun juga perlumemperhatikan fitur yang tersedia di tiap aplikasi, ataupun dapat puladikombinasikan dengan media penunjang lainnya seperti aplikasisurvei maupun games, sehingga pelatihan lebih menarik.d. Trainer beserta tim juga perlu menyiapkan simulasi terlebih dahulusebelum dimulai nya kegiatan sehingga bisa berjalan denganmaksimal.e. Melibatkan interaksi pada peserta, meskipun menggunakan mediavirtual, trainer dapat memberikan sapaan, dan bertanya kepadapeserta, sehingga suasana pelatihan lebih lancar

Gambar 2. Tahapan Kegiatan (Saragih, 2022)
HASIL DAN PEMBAHASANTiktok saat ini menjadi salah satu platform media sosial yangdigunakan sebagai digital marketing. Melalui tiktok, barang atau produk



33 | Pemanfaatan Digital Content Tiktok dan Buku Kas Berbasis Android BagiUMKM Anggota CU Hatirongga

JurnalPengabdian Masyarakat SAPANGAMBEI MANOKTOK HITEI | Vol. 2 No. 2 (2022)
LPM - UNIVERSITAS SIMALUNGUN - PEMATANGSIANTAR

yang ingin dijual bisa dibagikan melalui beberapa teknik digital marketing.Iklan merupakan salah satu teknik promosi yang biasanya digunakan untukmengarahkan komunikasi yang bersifat persuasif pada konsumen sasarandan bentuk penyajiannya bersifat non - personal (Saladin dan Oesman,2002). Teknik iklan menjadi salah satu teknik yang digunakan oleh akuntiktok. Teknik iklan dalam akun Tiktok menggunakan kalimat persuasif danyang diiklankan merupakan sebuah toko, warung atau produk yang bersifatnonpersonal.Mitra pelatihan anggota koperasi CU Hatirongga telah dikunjungi olehtim PkM sebelumnya untuk memberikan informasi tentang pembinaan danpelatihan yang akan diberikan oleh tim PkM. Materi pelatihan yang akandiberikan antara lain : Pelatihan dan pembinaan pembuatan akun tiktok danPelatihan pemanfaatan Aplikasi Buku Kas Berbasis Android. Pelaksanaankegiatan pengabdian ini terdiri dari analisis awal, persiapan, pelaksanaan,dan evaluasi. Dalam proses persiapan penekanan kegiatan adalah untukmengetahui secara lebih mendalam kondisi yang ada di mitra meliputiproses pembelajaran, sistem pengelolaan administrasi keuangan, fasilitasperusahaan dan kemampuan pencatatan transaksi keuangan terutamadalam hal pemanfaatan software berbasis Android. Kemudian dalam prosespersiapan dilakukan penyusunan metode pelatihan sesuai hasil evaluasiawal, penyedia software yang dibutuhkan, penyiapan media alternatif untukmendukung proses pembelajaran terutama yang berbasis elearning/internet, serta mempersiapkan berbagai prosedur pelatihan. Pada tahappelaksanaan kegiatan dilakukan instalasi software yang dibutuhkan,pelatihan, simulasi pembelajaran multimedia dan simulasi pencatatantransaksi keuangan dengan memanfaatkan Aplikasi Akuntansi Usaha MikroKecil (UMK) berbasis Android. Pada keseluruhan tahap selalu disertaidengan proses pengendalian.1. Proses Memulai AplikasiLangkah pertama yang dilakukan adalah mendownload aplikasiSIAPIK pada aplikasi Play Store. Dan kemudian akan tampil halaman aplikasiSIAPIK. Berikut tahapan penggunaan aplikasi SI APIK yang dijelaskan olehtim PkM
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Gambar 3. Tampilan Awal Aplikasi (Saragih, 2022)

Gambar 4. Pengisian Data (Saragih, 2022)

Gambar 5. Pengisian Transaksi (Saragih, 2022)
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Gambar 6. Hasil Pengisian Transaksi (Saragih, 2022)Berdasarkan gambar diatas dapat dijelaskan bahwa hasil daripengabdian kepada masyarakat ini adalah bahwa peserta menjadi pahamtentang bagaimana caranya melakukan pencatatan keuangan dengan lebihmudah, cepat efektif dan efisien. Dengan memahami bagaimana caranyamelakukan pencatatan keuangan, masyarakat dapatmengaplikasikan padakegiatan-kegiatan usahanya dan dapat mencatat semua transaksi baik kasmasuk maupun kas keluar agak pengelolaan keuangan dapat terpantaudengan baik. Peserta juga lebih mengerti jenis - jenis menu yang ada dalamaplikasi SIAPIK, sehingga dapat menjadikan UMKM mempunyai ketrampilanbaru dalam membuat laporan keuangan dengan lebih sederhana.2. Penggunaan Aplikasi tiktok dalam promosi
Digital marketing merupakan pemasaran dengan menggunakanpenerapan teknologi secara digital (Lubis dkk., 2021). Salah satu bentukmarketing digital dengan menggunakan media elektronik atau internetadalah internet marketing (e-marketing). Memasarkan produk untuk UKMini kami tim menggunakan handphone untuk pemula dalam melakukankegiatannya kemudian Pembuatan konten diaplikasi tiktok. Pembuatankonten ke aplikasi TikTok untuk pemula dan dapat dipromosikan langsungke media sosial, langkahnya seperti : Untuk menyiapkan akun TikTok :Unduh TikTok dari Google Play atau App Store, Buka aplikasi, Ketuk Profil dikanan bawah. Pilih metode untuk mendaftar dan pastikan email dan nomor
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telepon Anda valid karena diperlukan untuk masuk dan pemulihan katasandi, kemudian buka aplikasi tersebut. Klik ikon Clapper Board dan buatlahproyek baru di Kinemaster. Pilihan rasio 9:16 untuk video anda. Setelahmasuk kedalam halaman editing, anda bisa menambahkan foto yang andainginkan dengan menekan tombol Media. Jika anda merasa urutan gambaranda sudah pas,anda bisa menyimpan hasil video anda.Selanjutnyamenambahkan tulisan pada video anda bisa langsung melakukan di aplikasiTiktok. Maka dari itu bukalah aplikasi Tiktok anda.Klik ikon + di bawahtengah layar anda pilih video yang telah anda edit sebelumnya. Selanjutnyaanda bisa menekan simbol Aa dan setelahnya anda bisa menambahkanbebas tulisan dalam video anda. Atur durasi dan tekanlah tulisanberikutnya. Jika dirasa video anda sudah optimal, anda bisa langsungmemposting di akun Tiktok anda.

Gambar 7. Contoh Akun di Media Sosial (Saragih, 2022)
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Gambar 8.Pelatihan dan Evaluasi (Saragih, 2022)
3. Keberlanjutana. Pihak abdimas membuat klinik konsultasi aplikasi tiktokb. Pihak abdimas membuat klinik konsultasi aplikasi buku kasc. Peserta melaksanakan kegiatan pemasaran online dan buku kasberbasis android
KESIMPULANDari dua materi penyuluhan dan pelatihan yang diberikan terlihatbahwa ada beberapa materi baru yang belum pernah didapatkansebelumnya oleh para peserta pelatihan diantaranya Melihat adakahkreativitas peserta dalam menghasilkan kualitas dan mutu produk dandijual sudah sesuai permintaan konsumen sekarang ini serta menggunakanstrategi digital marketing. Dalam memasarkan produknya sudah melakukanatau menggunakan IT seperti : computer, hp, gabung dengan market placeatau media social dan Pengenalan dan pelatihan untuk promosi digitaldengan menggunakan media social yaitu dengan membuat konten sebagaimedia promosi, hal ini terlihat dari pertanyaan pre test sebelumdilakukannya pemberian materi tingkat keberhasilan menjawab pertanyaan0%, tetapi setelah dilakukan post test terlihat tingkat keberhasilanmenjawab pertanyaan mencapai 80%, hal ini menandakan adanyapemahaman dengan materi baru yang telah diberikan. Kemudian untukmateri yang lain dari pertanyaan pre testtingkat pemahamannya sudahmencapai 20% yang menandakan bahwa para peserta ada sebagian besarsudah tahu dan mengenal materi yang diberikan. Penilaian langsungterhadap daya serap peserta terhadap materi yang diberikan selama sesi
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cukup bagus ini terlihat dari kemampuan menjawab pertanyaannarasumber dari tim pelaksana di setiap sesi pemberian materi (post test)80 – 100 %, sudah bisa dijawab dengan benar dan hal ini menandakanbahwa para peserta pelatihan sudah mampu mencerna dan memahamikonsep, materi dan praktek yang diberikan dengan benar. Kondisiyangmenarik dalam kegiatan ini adalah antusiasme yang luar biasa besardari peserta dengan melihat ketertarikan dan kesungguhan peserta dalammenyimak, memahami dan antusias untuk mencoba dalam prakteklangsung bagaimana cara mempromosikan produknya denganmenggunakan strategi digital marketing secara digital yaitudenganmeningkatkan kreativitas para pelaku UKM dalam menciptakanmutu dan kualitas produk yang dihasilkan dan sesuai keinginan konsumen,harga sesuai kualitas barang, dan tempat penjualan menggunakan mediasocial sebagai sarana untuk transaksi jual beli, dan promosi. Dan jugaantusiasme peserta dalam menggunakan aplikasi pelaporan keuangansederhana dari aplikasi Si APIK di android.
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